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WSTEP

Celem badania przeprowadzonego wspdlnie przez Zwigzek Importeréw i Producentéw Sprzetu
Elektrycznego i Elektronicznego Branzy RTV i IT - ZIPSEE , Cyfrowa Polska” oraz serwis internetowy
Patronite.pl byto zbadanie oceny uzytkownikdéw internetu obecnego systemu finansowania pracy
polskich twércow. W badaniu sprawdzono takze ich opinie na temat uzytecznosci i korzysci
z wykorzystywania platform crowdfundingowych® oraz serwiséw z e-mecenatem?, ktére poprzez sie¢
internetowg umozliwiajg wspomaganie pracy konkretnych artystéw lub konkretnych projektéw

artystycznych.

Badanie, ktore wykonano w formie ankiety z pytaniami o charakterze otwartym i zamknietym,

przeprowadzono w dniach 13 — 27 lutego br. na grupie 501 uzytkownikow serwisu Patronite.pl, w tym:

e 426 ankietowanych to patroni — uzytkownicy, ktérzy poprzez portal finansowo wspieraja
wybranych twércéw,
e 75 ankietowanych to autorzy - artysci, ktdrzy za pomoca portalu szukajg finansowego wsparcia

na dalszy rozwadj swojej twdrczosci.

! Crowdfunding — to forma finansowania spotecznosciowego polegajgca na zbieraniu kapitatu (funduszy) na

przedsiewziecia oraz projekty spoteczne i biznesowe za pomocq internetu od uzytkownikdow sieci.

? E-mecenat —to rodzaj crowdfundingu, ktory polega na statym i cyklicznym wspieraniu finansowym konkretnego,
wybranego przez uzytkownika twdrcy ogtaszajgcego sie na serwisie z e-mecenatem, na rozwdj jego dalszej
dziatalnosci twdrczej. W odrdznieniu od tradycyjnego crowdfundingu e-mecenat nie pomaga w realizacji

konkretnych projektow artystycznych i tworczych, ale bezposrednio samym artystom.



OCENA SYSTEMU FINANSOWANIA PRACY TWORCOW W POLSCE

Ankietowanych zapytano o ocene sytuacji ekonomicznej tworcow dziatajgcych w Polsce.
W badaniu zdecydowana wiekszo$¢ z nich (66 proc.) ocenita jg jako zta lub bardzo zt3. Niemal

dwukrotnie mniej badanych internautéw byta przeciwnego zdania.
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Wykres 1: Ocena sytuacji ekonomicznej polskich twdrcow



Jaka jest przyczyna tak ztej opinii na temat sytuacji ekonomicznej polskich artystéow? W ankiecie
zapytano o to tworcow. Zdaniem zdecydowanej wiekszosci z nich (64 proc.) to wina obecnego systemu
finansowania kultury, ktéry promuje gtéwnie znanych i popularnych artystéw (aktoréw, piosenkarzy,
muzykéw) — to do nich z reguty trafiajg pienigdze. Zas niszowi i mtodzi tworcy, ktérzy dopiero

rozpoczynajg kariere, nie otrzymujg potrzebnego wsparcia finansowego.

W opinii prawie jednej czwartej badanych panstwo naktada tez zbyt duze obcigzenia podatkowe na

artystéw, nieproporcjonalne wzgledem ich dochodow.

Nieliczni wskazujg takze na niskie dofinansowanie kultury z budzetu panstwa.

Inne

Panstwo przeznacza za mato pieniedzy z budzetu panstwa
na dofinansowanie pracy polskich twércéw

Panstwo nakfada nieproporcjonalne obcigzenia
podatkowe wzgledem dochoddw artystow

Pienigdze trafiajg tylko do znanych i popularnych autoréw.
Niszowi i mtodzi twdrcy, dopiero rozpoczynajacy kariere,
nie otrzymujg potrzebnego wsparcia finansowego.

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70%

Wykres 2: Przyczyny ztej sytuacji ekonomicznej polskich tworcéow w opinii samych artystow



POSTRZEGANIE PLATFORM CROWDFUNDINGOWYCH
1 Z E-MECENATEM JAKO NARZEDZIA DO WSPIERANIA TWORCOW

Uczestnikami ankiety byli uzytkownicy platform crowdfundingowych i serwiséw z e-mecenatem.
Zapytano sie ich o to, jak czesto za posrednictwem tego rodzaju narzedzi internetowych wspierajg
tworcow oraz projekty artystyczne. W odpowiedzi ponad potowa badanych zadeklarowata, ze robi to
raz w miesigcu. Prawie jedna czwarta z ankietowanych przyznata, ze pomaga twércom w internecie
tylko kilka razy w roku. Znaczng grupe (17 proc.) stanowity osoby, ktore do tej pory skorzystaty

z serwisu crowdfundingowego tylko raz.
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Wykres 3: Czestotliwosc¢ wspierania tworcow i projektow artystycznych przez internautow (patronéw)



Ankietowanych zapytano rowniez o to, jakg kwote rocznie przeznaczajg Srednio na wsparcie tworcow
w sieci i ich projekty artystyczne. Niemal potowa z internautéw wydaje na ten cel w granicach 50 — 200
zt rocznie. Wiecej pieniedzy na wynagrodzenie za prace artystow wydaje grupa 27 proc.
ankietowanych. Sporg grupe (24 proc.) stanowig osoby, ktére, cho¢ wspierajg tworcow przez internet,

to nie wydajg na nich rocznie wiecej niz 50 zt.
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Wykres 4: Sredni roczny poziom finansowania twércéw za pomocq platform crowdfundingowych

przez patronow



Z badania wynika réwniez, ze uzytkownicy internetu korzystajacy z serwiséw crowdfundingowych
i -e-mecenatéw w wiekszosci wspierajg tylko jednego, wybranego przez siebie twdrce. Na wspieranie
dwdch tworcow rocznie decyduje sie 21 proc. internautéw. Finansowe wsparcie dla wiecej niz dwoch

artystéw w ciggu roku zadeklarowato 17 proc. badanych.
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Wykres 5: Liczba twdrcow wspieranych przez jednego uzytkownika rocznie za pomocq platform

crowdfundingowych i z e-mecenatem



Co decyduje o tym, ze internauci wybierajg konkretnego artyste ogtaszajacego sie na platformie
crowdfundingowej? Z badania wynika, ze wybor jest przemyslany i nieprzypadkowy. Wiekszosé
z ankietowanych przyznata, ze w ten sposéb chce odwdzieczy¢ sie artyscie za dostarczanie

wartosciowych tresci.

Jestem jego fanem/fanka

Podoba mi sie to, co robi

Dostarcza wartosciowych tresci i sadze, ze warto mu
sie odwdzieczy¢

Oferuje ciekawe nagrody w programach wsparcia

Wybratem/Wybratam przypadkowo

Wykres 6: Kryteria wyboru twarcy przez uzytkownika serwisu crowdfundingowego (mozliwos¢ wyboru

kilku odpowiedzi)



Jaka jest wiedza w Polsce na temat moiliwosci, jakie dajg twércom i odbiorcom platformy
crowdfundingowe? Zdaniem badanych — zaréwno twércéw jak i patronéw — niska lub bardzo niska. O
wysokiej lub bardzo wysokiej wiedzy na ten temat przekonanych jest jedynie 18 proc. uzytkownikéw

wspierajgcych twércdéw oraz 16 proc. tworcow.
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Wykres 7: Poziom wiedzy na temat platform crowdfundingowych wsréd patrondw twdrcéw
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Wykres 8: Poziom wiedzy na temat platform crowdfundingowych wsrod artystow
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Zdaniem badanych wiedza na temat mozliwosci, jakie dajg platformy crowdfundingowe oraz
z e-mecenatem powinna by¢ poszerzana wsréd zaréwno tworcow, jak i ich odbiorcéw. Wedtug
ankietowanych jest to dobre narzedzie do rozwoju i promocji mtodych polskich twdrcéw, ktérych nie

stac czesto na dalszy rozwdj swojej tworczosci.

B Poszerzanie wiedzy o platformach
crowdfundingowych jako narzedzia
do rozwoju i promocji mtodych
tworcow to dobry pomyst

M Nie ma potrzeby poszerza¢ wiedzy o
platformach crowdfundingowych

¥ Nie mam zdania

Wykres 7: Opinie o upowszechnianiu wiedzy o platformach crowdfundingowych
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Kto powinien wiaczy¢ sie w poszerzanie wiedzy o korzysciach z serwiséw crowdfundingowych?
Zdaniem badanych duza rola nalezy do medidw. Ankietowani oczekuja takze wiekszego zaangazowania

ze strony prywatnego biznesu oraz instytucji panstwa.

M Panistwo (Ministerstwo Kultury, rzad,
politycy)
Spotki skarbu panstwa

B Prywatny biznes

B Media

Wykres 8: Podmioty, ktére powinny by¢ mocniej zaangazowane w promocje crowdfundingu w Polsce



12

WNIOSKI

Obecny system finansowania pracy twércéw nie spetnia swoich zaktadanych zadan. Przede
wszystkim pienigdze, ktére sg przeznaczane na ten cel nie sg sprawiedliwie dzielone i nie trafiajg do
wszystkich artystow. W opinii tworcow, ktdrzy szukajg pomocy finansowej za posrednictwem serwisow
crowdfundingowych oraz z e-mecenatem, sg oni dzisiaj pomijani w rozdziale sSrodkéw przeznaczanych
na kulture, czy to z budzetu panstwa czy w innych zorganizowanych formach, np. poprzez organizacje
zbiorowego zarzgdzania. Fundusze te zazwyczaj dostajg tylko znani i popularni twoércy, ktérych np.
piosenki sg czesto grane w radiu, a nie do tych mtodych i dopiero rozpoczynajgcych kariere. Mimo, ze
to witasnie ci ostatni najbardziej potrzebujg takiego finansowego wsparcia, by mdéc rozwija¢ swojg
tworczosé. Srodki finansowe sa bowiem czesto barierg dla mtodych twércéw, by wejéé na rynek
i szerszej udostepnia¢ i promowac swojg tworczos¢. A w konsekwencji taka sytuacja utrudnia
konsumentom poszerzanie horyzontdw w poznawaniu nowych, niszowych i alternatywnych trendéw

w sztuce.

Do czasu rozwigzania tego problemu, role pomocy dla tych twdrcow przejety serwisy
crowdfundingowe, ktére pozytywnie sg ocenienie przez ich uzytkownikdw — zaréwno przez samych
artystéw, jak i osoby, ktorzy wspierajg konkretnych, wybieranych dobrowolnie przez siebie tworcow.
Jednak wiedza na temat ich funkcjonowania oraz korzysci, jakie z nich wynikajg, wcigz jest za mata.
Zdaniem ankietowanych potrzebne jest poszerzanie wiedzy w tym zakresie, w co powinny

zaangazowac sie media, prywatny biznes oraz panstwo.

Platformy crowdfundingowe sg réwniez dowodem zmieniajgcych sie postaw konsumentow
wobec wspierania pracy twoércéw. Dzi$ dzieki nowoczesnym technologiom odbiorcy mogg sami
decydowaé, ktoérego konkretnego artyste chcg wesprze¢ swoimi pieniedzmi i w ten sposdb
odwdzieczyc¢ sie mu za tworzone dzieta. Jak wynika z rosngcej popularnosci tego typu serwiséw - robig
to coraz chetniej. Nie potrzebujg zatem do tego zadnych duzych posrednikdw, jakg dzisiaj w systemie
petnig organizacje zbiorowego zarzadzania (0ZZ), ktérych dziatalnos¢ — jak wynika z publikacji
w mediach — budzi watpliwosci. W tym kierunku powinna is¢ takze reforma systemu finansowania
pracy polskich artystow. Tworzac je panstwo powinno pomysle¢ o skroceniu drogi przeptywu
funduszy miedzy odbiorcg a twdrcy, zadbac¢ o to, aby trafiaty bardziej celowo i ograniczy¢ lub
catkowicie zlikwidowa¢ koszty pobieranego dzis inkasa, z ktérego pienigdze faktycznie powinny
trafia¢ do artystéw, a nie by¢ trzymane na kontach 0ZZ-6w. Konsumenci muszg zyska¢ poczucie, ze

pienigdze, ktdre wydajg na rzecz artystow — ptacac podatki oraz inne ,ukryte” optaty, jak np. optata
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reprograficzna - trafiajg rzeczywiscie do twércéw, a ci, ze rzeczywiscie ich praca jest wynagradzana

godnie i sprawiedliwie.



