TELEWIZORY

I MONITORY PRZYSZL0OSCI

Rozwdj rynku w Polsce
na tle Swiatowym I europejskim

8 5fm CYFROWA
:H:98:  pPOLSKA



WSTEP

SYTUACJA NA RYNKU TELEWIZOROW NA SWIECIE | W EUROPIE

Swiatowa i europejska liczba oraz wartosé¢ sprzedazy
Trendy sprzedazy w Europie

SYTUACJA NA RYNKU TELEWIZOROW W POLSCE

Liczba i wartos$¢ sprzedazy
Trendy sprzedazy w Polsce
Produkcja w Polsce

RYNEK MONITOROW W POLSCE

PERSPEKTYWY ROZWOJU RYNKU TELEWIZOROW | MONITOROW

ROZWO) TELEWIZJI CYFROWEJ | HYBRYDOWE)

KOMENTARZE RYNKOWE

(00]

10

10

12

13



WSTEP

Rynek telewizordw i monitoréw to dzi$ najbardziej dynamicznie zmieniajgcy sie segment elekironiki uzytkowe;j
na catym $wiecie. Przyczyniajg sie do tego przede wszystkim réwnie szybko ewoluujgce potrzeby konsu-
mentéw oraz przedsiebiorcéw, kidrym na biezqco starajg sie sprostaé producenci odbiornikdw, oferujgc
coraz bardziej nowoczesne, a przy tym innowacyjne i konkurencyjne rozwigzania. Jednoczesnie nieustanny
rozwdj technologii sprawit, ze dzi$ telewizory nie stuzq jak dawniej tylko do odbioru programéw telewizyj-
nych, ale sq takze narzedziem, za pomocq kidrego kazdy konsument moze mie¢ dostep do szerokiej gamy
multimedialnych ustug. Z kolei na rynku biznesowym dzisiejsze monitory pozwalajg rozwijaé¢ rynek promocji
i reklamy, a takze unowoczeséniaé prowadzenie biznesu poprzez rozwigzania ufatwiajgce organizacje spo-
tkan biznesowych czy konferencji. Coraz bardziej licznymi odbiorcami producentéw telewizordw i monitordw
profesjonalnych sq takze placdwki oswiatowe. Bo dzis nowoczesny sprzet wyswietlania obrazu umozliwia
prowadzenie zaje¢ edukacyjnych przy wykorzystaniu m.in. pojawiajgcych sie monitoréw interaktywnych, ta-
blic oraz elekironicznych flipchartéw.

Ponizszy raport przedstowia akiualng sytuacje w tym segmencie w Polsce na tle europejskim i swiatowym.
Raport obrazuje takze perspektywy rozwoju tego rynku w kraju uwzgledniajgc zmieniajgce sie oczekiwania
konsumentdw.

Analiza zostata przygotowana przez jedng z najwiekszych organizacji reprezentujgcych polskg branze cy-
frowg i nowoczesnych technologii — Zwigzek Cyfrowa Polska — w oparciu o dane rynkowe oraz doswiad-
czenia i statystyki producentdw telewizoréw i monitoréw (nalezgeych do Zwigzku) prowadzqgceych dziatalnosé
w Polsce.



MICHALE KANOWNIK
Prezes Zwigzku Cyfrowa Polska

ROZWOJ RYNKU TELEWIZOROW WAZNY DLA POLSKHIEJ GOSPODAKI

W segmencie elektroniki w Polsce rynek telewizordéw jest obecnie obok rynku smartfondw i komputeréw naj-
bardziej dynamicznie rozwijajgcym sie. Niemal co roku pojawiajg sie nowe modele odbiornikéw z coraz
to lepszq jakoscig obrazu i dzwieku, wyposazone w kolejne nowe technologie, a producenci przescigajq
sie w dodawaniu nowych funkcjonalnosci, kicre jeszcze bardziej majq przekonac konsumentéw do zakupu.
Warto zauwazyé, ze dzis dla konsumenidw telewizor to nie tylko narzedzie do odbioru kanatéw telewizyjnych,
Jjak to byto dawniej, ale dzieki podigczeniu do internetu stat sie on prawdziwym centrum rozrywki i edukacji
w kazdym domu. Dynamika sprzedazy odbiornikéw telewizoréw wynika wprost z coraz wigkszego zaintere-
sowania odbiorcéw tego typu nowinkami technicznymi.

Dodatkowo sprzyja temu rynkowi fakt, ze wspdtczesna telewizja weiqz sie rozwija. Podfqczenie internetu do
telewizora spowodowato zwiekszenie zakresu funkcjonalnosci i mozliwosci odbiornikdw telewizyjnych, choé-
by odbioru serwiséw streamingowych, takich jak VOD. A za chwile kolejnym krokiem bedzie upowszechnienie
w Polsce telewizji hybrydowej (HbbTV), kidra zupetnie zmieni sposéb ogladania programdw telewizyjnych, bo
nadawcy bedq mogli zaoferowaé widzom kolejne nowe ustugi. To spowoduje, ze podobnie, jak to moglismy
zaobserwowad przy wprowadzaniu naziemnej telewizji cyfrowej i wylqczeniu analogowego przekazu, wielu
konsumentdw zdecyduje sie na wymiane odbiornikdw. Telewizory i monitory to tez nadal skuteczne narzedzie
dla biznesu — komunikacja przy ich uzyciu choéby w miejscach publicznych to dzis podstawa komunikacji
marketingowej, informacyjnej a czasem alarmowe;.

Ten trend rozwojowy jest wazny takze z puntu widzenia naszej gospodarki, kidra jest jednym z najwiekszych
producentéw odbiornikdw telewizyjnych w Europie i ich najwiekszym eksporterem. To setki tysiecy miejsc pra-
cy i miliony ztotych, kicre wptywajq rokrocznie do polskiego budzetu paristwa z podatkéw od producentdw.
Jestem spokojny o rynek telewizoréw i jego rozwdj, szczegdlnie w naszym kraju.
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CYFRYZUJAC TELEWIZJE, WSPIERAMY POLSKA GOSPODARKE

Cyfryzacja, ktdra w ostatnich latach postepuje bardzo dynamicznie w naszym kraju dotyka réwniez telewi-
zji. Wylgczenie sygnatu analogowego telewizji naziemnej i zastgpienie go cyfrowym, dokonato prawdziwej
rewolucji na tym rynku. Widzowie otrzymali dostep do wiekszej liczby kanatdéw, przy jednoczesnej lepszej
Jjakosci obrazu i dzwieku. Dzieki mozliwosci, jakie dzis daje telewizja cyfrowa, w okresie pandemii, kiedy rzqd
musiat podjqé decyzje o zamknieciu szkot i nauczaniu online, Telewizja Polska bardzo szybko uruchomita
dodatkowy kanat edukacyjny — TVP eSzkota, docierajgc z lekcjami do milionéw ucznidw. To pokazuje potege
dzisiejszej telewizji cyfrowe.

Na tym nie przystajemy — podqzajgc za nowymi technologiami pracujemy nad upowszechnieniem HbbTV
w Polsce. Telewizja hybrydowa to kolejny krok w rozwoju telewizji — dostarczy ona widzom mozliwosé korzy-
stania z zupetnie nowych usfug, aplikacji i innowacyjnych rozwiqzan. Jestesmy na ostatnim etapie prac legi-
slacyjnych nad przepisami, kidre wprowadzq nowe wymagania dla producentéw telewizoréw. Cieszy to, ze
przy okazji zyskuje na tym polska gospodarka. Wraz z rozwojem technologii nie maleje zapotrzebowanie na
nowe odbiorniki telewizyjne. A my jako Polska mozemy poszczycié sie tym, ze jestesmy jednym z najwiekszych
ich producentéw w Europie i ich jednoczesnie najwiekszym esksporterem. Producenci chcq u nas montowac
telewizory i pracowac nad innowacyjnymi rozwigzaniami, co $wiadczy, ze jestesmy atrakcyjnym miejscem
dla nich do inwestowania. Rozwdj nowych technologii w tym zakresie pozostaje dla nas priorytetowy, dlatego
Ministerstwo Cyfryzacji bedzie dalej wspierato te branze.



SYTUACJA NA RYNKU
TELEWIZOROW NA SWIECIE

SWIATOWA I EUROPEJSHKA
LICZBA I WARTOSC SPRZEDAZY

W 2019 r. na catym globie zakupiono prawie
298 min odbiornikow telewizyjnych. To o ponad
1,1 mln sztuk wiecej niz rok wczesniej i az o 23
min sztuk wiecej od sprzedazy w 2017 r. Z kolei
w Europie sprzedaz telewizorow przez ostatnie trzy
lata utrzymuje sie na podobnym poziomie i wynosi
srednio okoto 35 min sztuk rocznie. Globalny oraz
europejski segment telewizoréow nadal uznawany
jest jako stabilny i rozwojowy. O dobre] sytuagji
$wiadczy miedzy innymi nieznacznie wahajqca sie
rokrocznie wartos¢ tego rynku. Tylko w 2017 r. war-
tos¢ globalna segmentu telewizoréw wyniosta 139
mld USD, a rok pézniej wzrosta do 149 mld USD.

WARTOSC RYNKU TELEWIZOROW
NA SWIECIE I W EUROPIE
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Europa

W 2019 r. warto$¢ tego rynku nieznacznie spadta
— do poziomu 136 mld USD. W Europie mozna
mowi¢ o konsekwentnym wzroscie. Dzi$ europejski
rynek odbiornikow telewizyjnych wart jest w sumie
20,5 mld USD (17,3 mld euro).

Jak wynika z danych sprzedazowych najwiekszych
producentow, najwiecej odbiornikéw telewizyjnych
w Europie kupujg Niemcy, Anglicy i Francuzi. Pol-
ska pod tym kgtem plasuje sie na szdste] pozycji.
Najmniej telewizoréw, biorgc pod uwage warto-
sciowe wyniki sprzedazy, sprzedaje sie zas w Fin-
landii, Grecji i Irlandii.

LICZBA SPRZEDANYCH W 2019 R.
TELEWIZOROW W PODZIALE
NA KRAJE W EUROPIE
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TRENDY SPRZEDA2Y W EUROPIE

Na catym rynku elektroniki uzytkowej w Europie
widoczne sg zmiany w wyborach zakupowych
dokonywanych przez konsumentéw. Obserwujg
to takze producenci telewizoréw oraz monitorow.
Europejscy konsumenci coraz chetniej siegajg po
modele odbiornikow telewizyjnych, ktére sq nowo-
czesniejsze, wieksze i drozsze. Rokrocznie rosnie
ich udziat w rynku. Telewizory o przekgtnej ekranu
45-50 cali stanowig ok. 16 proc. catej europejskiej
sprzedazy. Wigksze modele (55-60 cali) to juz 18
proc. caftego rynku. Zas najwieksze, czyli majgce
przekgtng siegajgcq 65 cali i wiecej to juz ponad
6 proc. sprzedazy odbiornikéw telewizyjnych w Eu-
ropie. Co istotne, wieksze telewizory (o przekgtnej
wiekszej niz 50 cali) wptywajg na utrzymujgcq sie
wysokq wartosci catego rynku i jak sie szacuje od-
powiadajg za ponad potowe sprzedazy w ujeciu
warfosciowym.



To dlatego, ze ceny takich urzqgdzen niejedno-
krotnie przekraczajg na rynku europejskim nawet
4 tys. euro.

Coraz wieksze znaczenie dla europejskiego kon-
sumenta ma takze jakosé obrazu i dzwieku. Stqd
ro$nie  znaczenie felewizoréw wyposazonych
w najnowoczesniejsze technologie. Obecnie sza-
cuje sie, ze sprzedaz telewizoréw Ultira HD (4K)
stanowi nawet potowe catej europejskiej sprze-
dazy, a Full HD nieco ponad 30 proc. Telewizory
UHD 8K dopiero zaczynajg swojq przygode ryn-
kowq. Sq w sprzedazy od niedawna i wartoéciowo
stanowig mniegj niz 1 proc. rynku w Europie.

STRUKTURA SPRZEDA2Y
TELEWIZOROW POD WZGLEDEM
ROZDZIELCZOSCI OBRAZU
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SYTUACJA NA RYNKU
TELEWIZOROW W POLSCE

LICZBA I WARTOSC SPRZEDAZY

Rynek telewizoréow w Polsce mozna okresli¢ joko
stabilny, cho¢ z wyraznymi wahaniomi sprzedazy
spowodowanymi okresowymi procesami wymiany
przez konsumentdéw starszych modeli telewizoréw
na nowe. Jak bowiem szacujg producenci, prze-
cietny Polak dokonuje zakupu nowego telewizora
$rednio co 7 lat. W efekcie jednak w polskich go-
spodarstwach domowych nie zwieksza sie liczba
telewizoréw, ale jedynie nastepuje systematyczny
proces ich wymiany na nowoczesniejsze modele.
Srednia sprzedaz telewizoréw w Polsce w ostat-
nich pieciu latach wahata sie w przedziale 2,1 —
2,4 min sztuk. Warto przy tym zauwazyé, ze gros

SPRZEDAZ TELEWIZOROW
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sprzedazy stanowig juz telewizory wyposazone
w technologie smart. W 2019 r. na tgczng ilosé
2,1 min sprzedanych sztuk odbiornikéw ponad 1,5
mlin sztuk to telewizory typu smart.

Jednoczesnie zaawansowane prace w Polsce nad
wprowadzeniem kolejnego etapu cyfryzacji telewi-
zji naziemnej — standardu DVB-T2 — doprowadzi-
ty do zwiekszenia w ostatnich latach zainteresowa-
nia telewizorami umozliwiajgcymi odbidr tego typu
technologii. Wzrost ten wyraznie widaé w ostatnich
pieciu latach. W 2019 r. sprzedano w sumie nie-
mal 2 min sztuk tego typu telewizordéw, co stanowi-
fo 90 proc. wszystkich sprzedanych w tym okresie
na polskim rynku odbiornikéw telewizyjnych.

UDZIAL: ODBIORNIKOW Z MODULEM
DUB-T2 W OGOLE SPRZEDANVCH
TELEWIZOROW
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Pandemia koronawirusa spowodowata, ze te dobre
trendy zostaty zahamowane w pierwszym kwartale
2020 r., ale tylko okresowo. Producenci spodzie-
wali sie duzych wzrostéw sprzedazy z uwagi na
majqce sie odby¢ w tym roku dwa duze wydarzenia
sportowe — Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej —
Euro 2020 oraz Igrzyska Olimpijskie w Tokio, ktére
ostatecznie przetozono na kolejny rok. Ze wstep-
nych danych uzyskanych od sprzedawcéw i sieci
handlowych wynika, ze najgorszymi miesigcami
w sprzedazy odbiornikéw telewizyjnych byty ma-
rzec i kwiecien, kiedy handel elekironikg momen-
tami prawie catkiem stangt z uwagi na zamknie-
cie sieci handlowych. W Polsce wedtug ostatnich
raportéw dziata ok. 550 centréw handlowych,
ktére odnotowywaty przed pandemiq 150 — 170
min odwiedzin. 13 marca 2020 r. decyzjq rzqdu
zostaty one zamkniete, co w znaczny sposdb od-
zwierciedlifo sie na wynikach sprzedazy. W pierw-
szym kwartale 2020 r. w Polsce sprzedano ponad
437 tys. sztuk telewizordw, czyli o prawie 10 proc.
mniej niz w tym samym okresie w roku poprzed-
nim. Natomiast z obserwacji branzy wynika, ze
spadek ten byt tylko czasowy. Wedtug handlow-
céw i producentdw, w maju 2020 r. wyrazne byto
ozywienie i wzrosty sprzedazy. Spowodowane one
sg w miare szybkim ponownym otwarciem galerii
handlowych, poniewaz gros sprzedazy elekironiki
w Polsce — zwlaszcza tej z wyzszej pdtki — weigz
odbywa sie czesciej w sklepach stacjonarnych niz
w internecie. Jednoczeénie w poréwnaniu z inny-
mi krajomi europejskimi, Polska notuje stosunkowo
niewielki wzrost liczby bezrobotnych, co pozwala
na wigkszy optymizm konsumentdw i odwazniejsze
decyzje zakupowe.

Szacuje sie, ze polski rynek telewizordw wart jest
dzi$ ponad 4 mld zt. Od kilku lat zmienia sie nie-
znacznie (wahania 44,3 mld zt). Nalezy przy tym
zwrécié uwage, ze rosnie udziat na tym rynku
sprzedazy telewizoréw typu smart.

WARTOSC RYNKU W POLSCE
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W 2019 r. segment ten wart byt 3,5 mld zt (75
proc. wartoéci catego rynku). Daje to naszemu
krajowi 6. miejsce wsréd europejskich krajéw pod
wzgledem wartoéci sprzedazy wszystkich typdw
odbiornikéw telewizyjnych.

Obecnie trudno jest przewidzie¢ wptyw pandemii
koronawirusa na warto$é tego rynku pod koniec
2020 r. Nalezy spodziewac sie jednak, ze bedzie
on o kilkanascie procent nizszy, ale z szybkim od-
biciem w kolejnym roku.

TRENDY W SPRZEDA2Y
W POLSCE

Polscy konsumenci kupujgc nowe telewizory coraz
rzadziej zainteresowani sg tanimi modelami,

a chetniej wybierajg te nowoczesne, zapewnia-
jace im dobrg jakosé dzwieku oraz obrazu. Kra-
jowe statystyki sprzedazy telewizorow wyposazo-
nych w najnowoczesniejszq technologie pokazujq,
ze na tym polu odbywa sie ogromna rewolucja.
W 2018 r. ponad potowa odbiornikdw telewizyj-
nych kupionych w Polsce zawierata system UHD
(4K), podczas, gdy jeszcze rok wczesnie] ta-
kie modele stanowity tylko 30 proc. catosciowej
sprzedazy. Spada jednoczesnie sprzedaz modeli
z ekranem o przekgtnej ponizej 40 cali, a wzrasta
tych, ktére majq wiecej niz 50 cali.

Srednio na telewizor polski konsument wydaje nie-
co ponad 2 tys. zt. Co jednak warto podkresli¢, ten
putap cenowy nie zmienia sie od lat. Jednak o ile
przed czteroma laty za te kwote mozna byto kupié
telewizor z ekranem o przekgtne] okoto 40 cali, to
dzi$ za te samg kwote dostepny jest model z wiek-
szym ekranem — nawet powyzej 50 cali.

Polacy coraz wiekszg uwage przywigzujg do ofe-
rowanych przez producentéw rozwigzan tech-
nologicznych  zastosowanych — w odbiornikach,
a zwlaszcza do zainstalowanych na nich aplika-
cji. Dzi§ nowoczesny telewizor musi by¢é smart.
Jak szacujq producenci, obecnie nawet 80 proc.
nowych telewizoréow typu OLED znajdujgcych sie
w gospodarstwach domowych w Polsce podtg-
czonych jest do sieci internetowej. Dla poréw-
nania, trzy lata temu tylko 60 proc. sprzedanych
telewizoréow typu smart byto podfgczonych do
internetu. Przecietny konsument w Polsce bowiem
coraz chetniej wykorzystuje odbiornik telewizyjny
nie tylko do oglgdania telewizji, ale czesciej ko-
rzysta z zainstalowanych na nim aplikacji. Jak wy-
nika z danych producentéw, wsrdéd 10 najbardziej
popularnych aplikacji uzywanych na telewizorach
w Polsce znajdujg sie gtéwnie aplikacje filmowe,
takie jak Netflix, HBO Go, TVN Player, ipla oraz
YouTube i CDA.



PRODUKCJA W POLSCE PRODUKCJA TELEWIZOROW
W POLSCE

Polska jest najwiekszym producentem i eksporte-
w min sztuk

rem telewizoréw w Europie. Ich produkcja w na-

szym kraju z roku na rok nieznacznie waha sie 25
i oscyluje w granicach 20 mln sztuk rocznie. 90
proc. z nich trafia do sprzedazy na rynki zagra-
niczne — gféwnie do Niemiec, Wielkiej Brytanii 21.2

’ 20,8

oraz Francji. 20,1 20
20

W Polsce producenci elekironiki ulokowali 7 za-
ktaddw produkeyjnych, gdzie powstajg najnowo-
czedniejsze telewizory i monitory. Sq to fabryki
w Mtawie (LG), Zyrardowie (TCL), Gorzowie Wiel-
kopolskim (TP Vision), Toruniu (UMC), Wroctawiu
(DGMC). Jednoczesnie polscy inzynierowie pra- 15

cujg nad innowacyjnymi rozwigzaniami i tech-
nologiami, kiére pdzniej znajdujg zastosowanie
w nowoczesnych odbiornikach telewizyjnych. Np.
w centrum R&D Samsunga w Warszawie prowa-
dzone sq prace nad aplikacjomi Smart TV oraz

nad systemem operacyjnym Tizen. 0 2015 2016 2017 2018
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Pandemia koronawirusa wptyneta nieznacznie
na kontynuacje produkgji telewizoréw w Polsce.
W okresie od potowy marca do koAca maja za-
uwazalnych byto kilka etapdéw — od catkowitego
czasowego wstrzymania produkeji po szybki po-
wrot do petnych mocy produkeyjnych. Zaktady
produkcyjne w tym okresie borykaty sie z pro-
blemem opdznien w dostawach czesci, a takze

zmniejszeniem zamdwien. Niekiére z fabryk od-
notowaty brak rgk do pracy, poniewaz zatrudnieni
imigranci ze Wschodu w obawie przed koronawi-
rusem masowo zaczeli wracaé do swoich ojczyzn.
W czerwcu 2020 r. produkcja unormowata sie,
cho¢ nie wszystkie fabryki wykorzystywaty jeszcze
caty swoj potencjat.

RVNEK MONITOROW

W POLSCE

1’ z MLN SZTUH

szacuje sie, ze tyle monitoréw s$rednio rocznie
trafia do sprzedazy na polski rynek

Gtéwnie sg to monitory komputerowe, zas 16
proc. rynku stanowq monitory gamingowe. Jednak
na coraz wiekszym znaczeniu zyskujg w Polsce
modele typu Digital Signage, ktdre stuzg gtéwnie
w biznesie do uzytku reklamowego, ale tez infor-
macyjnego czy edukacyjnego. Ich sprzedaz w re-
lacjach B2B rosnie najszybciej — obecnie srednio
nawet o 30 proc. r/r. W sumie rocznie w Polsce
sprzedaje sie ok. 40 tys. sztuk monitoréw profe-
sjonalnych.

Najbardziej zauwazalnym trendem zakupowym
wsrdd polskich konsumentéw jest wybdr monito-

row o wieksze] matrycy. Zazwyczaj jest to 27 cali,
ale producenci dostrzegajg réwniez, ze powoli
zaczyna rosngé sprzedaz w segmencie monitoréw
o przekgtnej 32 cale.

e
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/

Konsumenci coraz czesciej kupujg tez monitory
o wyzsze] rozdzielczosci. Do niedawna standar-
dem byta technologia FHD (Full High Definition),
natomiast juz teraz widoczny jest wzrost sprzedazy
monitoréw o rozdzielczosci QHD oraz UHD.

PERSPEKTYWY ROZWOJU
RYNKU TELEWIZOROW

I MONITOROW

W ocenie producentéw pomimo  krétkotrwatego
przestoju w zakupie telewizorow oraz produkcji
w pierwszej potowie 2020 r. spowodowanego
pandemiq, nie ma zagrozenia dla dalszego stabil-
nego rozwoju produkcji oraz rozwoju rynku telewi-

zoréw w Polsce. W najblizszych latach ich sprze-
daz w Polsce utrzymywac sie bedzie na poziomie
w granicach 2,2—2,4 min sztuk odbiornikow tele-
wizyjnych, a produkcja w okolicach 20 min sztuk.
Przetom technologiczny zwigzany z wprowadzeniem



odbiornikéw z technologiq 4K/8K i HDR, kiéra
w znaczqcy sposdb wplywa na poprawe jakosci
wyswietlanego obrazu, doprowadzaé bedzie do
dalszej naturalnej wymiany odbiornikéw na catym
europejskim rynku. Pozytywnie na ten segment go-
spodarki wptyngé moze tez wzrastajgce zapotrze-
bowanie konsumentéw w Polsce i catej Europie
na wieksze ekrany oraz na modele, kidre utatwiad
bedqg dostep do tresci wideo bezposrednio z in-
ternetu na ekran telewizora. Nie bez znaczenia
bedzie takze rosnqca liczba funkcjonalnosci, kidre
bedzie dawat kazdemu konsumentowi telewizor
smart.

> >
— —

® W znaczgey sposdb rynkowi nie powinien za-
szkodzi¢ dostrzegalny przez producentéw fakt, ze
cze$¢ gospodarstw domowych rezygnuje z zakupu
telewizora na rzecz korzystania z rozrywki audio-
wizualne] na ekranach urzgdzer mobilnych. Gtéw-
nie jednak dotyczy to mtodszego pokolenia.

Co wiecej, producenci spodziewajg sie w naj-
blizszym czasie pewnego wzrostu popytu na od-
biorniki telewizyjne w Polsce, poniewaz mija 7 lat
od ostatniego duzego wzrostu, kiéry miat miejsce
w latach 2012/2013 i byt spowodowany wytqcze-
niem felewizji analogowej na rzecz telewizji cyfro-
wej. Jednoczesnie kolejny etap cyfryzacji telewizji
naziemnej (DVB-T2), kidry jest wdrazany w Polsce,
powinien zacheci¢ konsumentéw do wymiany od-
biornikdw na nowe — zwlaszcza tych, kidrzy nie
posiadajg dzi$ telewizoréw umozliwiajgeych od-
bidr telewizji w nowym standardzie.

Przewiduje sie takze, ze 2021 r. bedzie zwyzkowy
w sprzedaz z uwagi na odbywajgce sie w tym roku
dwie imprezy sportowe — Euro 2020 oraz Igrzyska
Olimpijskie (przeniesione z 2020 r.).

® Przewiduje sie rowniez zmiany strukiury sprzeda-
zowej zaréwno na polskim, jok i $wiatowych ryn-
kach. Przede wszystkim wiecej sprzedawad sie
bedzie modeli telewizoréw z ekranami o duzych
przekgtnych. Wedtug prognoz upowszechniq sie
réwniez telewizory z wbudowangq inteligencjq, kiéra
bedzie miata wptyw na jakosé obrazu, ale takze

na sterowanie telewizorem i domem. Bedzie tez
rosta liczba serwiséw VOD z filmami oraz upo-
wszechnia¢ sie bedzie streaming gier bezposred-
nio na telewizory z pominieciem konsol.

@ Obecnie trwajq infensywne prace nad technologig
Micro LED, ktéra pozwoli budowaé ekrany z mo-
dutéw. Kazdy modut sktada sie z tysiecy mikrosko-
pijnych diod LED, z kidrych w przysztoéci bedzie
mozna elastycznie montowaé ekrany (jak np. ptytki
w tazience) dopasowane do potrzeb i mozliwosci
wnetrz doméw czy przestrzeni biurowych, han-
dlowych iinnych komercyjnych. Takie ekrany tg-
czq w sobie wszystkie najlepsze cechy znanych
obecnie technologii. Sg w stanie wyswietlac¢ tresci
w standardowych rozmiarach 16:9, filmy szero-
koekranowe 21:9, obrazy o niekonwencjonalnych
proporcjach 32:9 czy nawet 1:1 — bez jakiegokol-
wiek uszczerbku dla jokosci obrazu. Zapewniajg
wysokq jasnos$é, nasycenie koloréw, nieskofczo-
nq czern, rewelacyjny kontrast i wysokqg trwatos$é.
Kazda z tych diod LED bedzie mogta by¢ osobno
wigczona i wytgezona, co pozwala wygenerowad
nieskonczony wrecz poziom kontrastu — od abso-
lutnej czerni do petnej czystej i bardzo jasnej bie-
li. Takie odbiorniki bedg wykorzystywaty sztuczng
inteligencje i w jeszcze wiekszym stopniu niz dzi$
jest to mozliwe, pozwolg sterowa¢ domem. Dzieki
nim mozliwa takze bedzie personalizacja ustug.

@ Rynek telewizoréw jest takze u progu kolejnej
zmiany w postaci  spopularyzowania  ekrandw
w rozdzielczosci 8K. Dostawcy tresci juz aktywnie
przygotowujq sie na takg zmiane, wprowadzajgc
ustugi w postaci serwiséw VOD z katalogami fil-
mow w rozdzielczosci 8K.

® 7 kolei producenci wprowadzajgc nie tylko telewi-
zory, ale réwniez monitory (gamingowe) na rynek,
dostosowywaé je bedqg do potrzeb graczy. Na
znaczeniu rosngé bedq technologie zmniejszajg-
ce input lag (opdznienie wejscia), umozliwiajgce
uptynnianie obrazu w grach czy szybkg fgcznosé
z chmurg i innymi urzgdzeniami.

® Na rynku monitoréw producenci  spodziewajq
sie, ze sprzedaz w dtuzszej perspektywie bedzie
male¢, ale przy jednoczesnym wzroscie warto-
$ci sprzedazy. Wynika to z faktu, ze konsumen-
ci coraz czesciej decydujq sie na zakup modeli
o lepszej jakosci obrazu, ale przy tym drozszych.
Wzrastaé bedzie takze wartos¢ zakupdw bizneso-
wych — monitoréw typu Digital Signage do celdw
reklamowych.



ROZWOJ TELEWIZJI
CVFROWEJ (DVB-T2)
I HYBRYDOWEJ (HBBTV)

Kolejny etap cyfryzacji telewizji w Europie, w tym
w Polsce — wprowadzenia technologii DVB-T2 —
spowodowat, ze producenci telewizoréw musieli
dostosowa¢ sie do nowych wymagan i obowigz-
kéw. Zgodnie z polskimi przepisami od 1 grudnia
2019 r. wszystkie odbiorniki telewizyjne wprowa-
dzane na terenie kraju muszg byé wyposazone
w system do odbioru emisji sygnatu w standardzie
DVB-T2. Wiekszo$¢ producentéw taki obowigzek
spetnito jeszcze przed wejsciem w zycie regulujg-
ce te kwestie rozporzgdzenia Ministra Cyfryzacji,
produkujgc i wprowadzajgc do sprzedazy tech-
nologicznie przygotowane do odbioru naziemnej
telewizji cyfrowej odbiorniki.

Obecne nasycenie rynku telewizorami tego typu
oraz prognozy dotyczqce ich sprzedazy gwaran-
tujg, ze po przystosowaniu felewizji naziemnej do
emisji DVB-T2 tylko niewielka czes$¢ spoteczerstwa
w Polsce moze by¢ nieprzygotowana do odbioru
tego typu sygnatu.

W 2019 r. 62 proc. wszystkich polskich gospo-
darstw domowych posiadato co najmniej jeden
telewizor wyposazony w modut pozwalajgcy od-
biera¢ naziemnq telewizje cyfrowg w nowym stan-
dardzie. Jednoczesnie prognozuje sie, ze w tym
roku ten poziom siegnie 77 proc., ajuz w przy-
sztym (2021 r.) — nawet 91 proc.

Obecnie na terenie Unii Europejskiej sygnat cyfro-
wy w standardzie DVB-T2 nadawany jest w Niem-
czech, Czechach, Austrii oraz we Frangji (przy

czym planuje sie tu wytgcznie emisji o standar-
dzie DVB-T dopiero w 2024 r.). Ponadio emisje
telewizyjne w obu standardach prowadzg nadaw-
cy w Wielkiej Brytanii, Wioszech oraz w krajach
skandynawskich (jednoczesnie w panstwach tych
nie ma wyznaczonych dat granicznych wytgczenia
DVB- T). W 2021 r. zmiany standardu na DVB-T2
dokonajg réwniez Wegrzy. Co warto podkresli¢,
w krajach tych, gdzie zdecydowano sie na catko-
wite wytgczenie sygnatu cyfrowego o standardzie
DVB-T, np. w Niemczech, konsumenci dostosowali
sie do zmian i zaobserwowano dynamiczny wzrost
sprzedazy telewizoréw wyposazonych w technolo-
gie umozliwiajgcq odbidr tego typu sygnatu.

W Polsce sposdb nadawania naziemnej telewizji
cyfrowej ma zmieni¢ sie do 30 czerwca 2022 .
W poréwnaniu z obecnie funkcjonujgcym stan-
dardem — DVB-T — nowy format ma umozliwié
lepsze wykorzystanie czestotliwosci. Na multiplek-
sach telewizji naziemne] drugiej generacji bedzie
mogto zmiesci¢ sie wiece] kanatéw. Widzowie
bedg mogli zyska¢ réwniez obraz w ultrawysokiej
rozdzielczosci i dzwiek o wyzszej jakosci.

W tym procesie wspdlnym wyzwaniem dla pro-
ducentéw telewizordw, jak i nadawcdw telewizyj-
nych bedzie wprowadzenie telewizji hybrydowej
(HbbTV), powigzanej z wprowadzeniem nowego
standardu nadawania cyfrowego sygnatu w for-
macie DVB-T2. Zgodnie z projektowanymi regu-
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lacjami od 1 stycznia 2021 r. wszystkie odbiorniki
telewizyjne, kidre trafig do sprzedazy na polski
rynek bedg musiaty by¢ wyposazone w modut
HbbTV w wersji 2.0.1.

Telewizja hybrydowa umozliwi nadawcom wpro-
wadzenie nowych ustug oraz aplikacji. Wazna
bedzie szczegdlnie jako$¢ udostepnianych roz-
wigzan za pomocq HbbTV. Srodowisko producen-
téw obawia sie, ze jezeli nadawcy zaczng od wy-
korzystywania telewizji hybrydowej w najprostszej
i najatrakeyjniejszej dla nich formie, czyli reklam,

Odbi¢ sie to moze negatywnie na producentach,
do kitérych konsumenci mogq miec pretensje o to,
ze nie mogqg wylgczy¢é ze swojego odbiornika
funkcji telewizji hybrydowej. Dlatego nalezy za-
stanowi¢ sie nad wypracowaniem oraz zbudowa-
niem systemu obowigzkowe] certyfikacji aplikacji
pod egidg podmiotu administracji publicznej (np.
Ministerstwa Cyfryzacji, Krajowe] Rady Radiofonii
i Telewizji czy Instytutu tgcznosci). Wraz rozwojem
rozwigzan dostepnych dzieki HbbTV konieczna
bedzie réwniez edukacja i promocja nowego for-
matu telewizji wérdd polskich konsumentdw.

to konsumenci zrazq sie do tego typu funkgji.

KOMENTARZE RYNHOWE

DAMIAN BEDNARZAK
Sony Polska

JACEK LEGIEWICZ
Samsung Electronics Polska

KLUCZOWA ROLE ODGRYWA DOSTEPNOSC
DO APLIKACJI NA TELEWIZORZE

Sony skupia sie na segmencie telewizoréw premium o duzej przekqinej
ekranu i wysokiej jakosci obrazu 4K oraz 8K wraz z technologiq HDR.
W zaleznosci od modelu wspieramy najnowsze standardy HDR, takie
jak HLG, HDRIO, czy Dolby Vision. Rozdzielczos¢ 8K to nie tylko wigk-
sza liczba pikseli, ale mozliwos¢ pokazania ogromnej ilosci detali, ktéra
przenosi widza w centrum zdarzeri zapewniajgc ogromnq szczegdto-
wos¢ obrazu. W ostatnich latach zauwazamy réwniez, ze coraz wiek-
szq role przy wyborze telewizora odgrywa platforma oraz dostepnosé
lokalnych aplikacji. System Android TV zapewnia ogromny wachlarz
mozliwosci wspierajgc nie tylko globalne serwisy VOD, ale takze lokal-
ne, polskie aplikacje. Jest to ekosystem doceniany takze przez twdrcow
aplikacji, umozliwiajgcy stosunkowo tatwy proces tworzenia dla szero-
kiej grupy odbiorcow.

TELEWIZORY. TO DZIS WIECEJ NIZ TYLKO
OGLADANIE TELEWIZJI

Telewizory staja sie coraz wazniejszym centrum wydarzen w domu. Rza-
dziej stuzg do oglqdania telewizji, a coraz czesciej do ogladania ser-
wiséw VOD, a fakze pokazywania rodzinie wtasnych zdjeé lub filméw,
na przyktad z wakacji czy z waznych wydarzen. To, ze mozemy je w kil-
ka sekund pokazad bezposrednio z telefonu na dodatkowy, duzy ekran
podnosi nie tylko atrakcyjnosé, ale i wygode takiego pokazu.

Na telewizorze dostepnych jest tez coraz wiecej aplikacji do stuchania
ulubionej muzyki, sprawdzenia pogody czy oglgdania filméw czy pro-
gramoéw sportowych. W ramach Internetu Rzeczy telewizor moze tez na
przyktad wyswietlaé¢ obraz z wideofonu. Wida¢é tez wyrazny trend, ze
coraz czesciej i chetniej kupujemy telewizory o wiekszej przekqgtnej czy
w rozdzielczosci 8K.



AURORZY RAPORTU

MICHAL KANOWNIK
Prezes Zarzqdu Zwigzku Cyfrowa Polska (ZIPSEE)

TOMASZ CHOMICKI
Samsung Electronics Polska

Cztonek Rady ds. Cyfryzacji, dziatajgcej przy Ministrze
Cyfryzacji. Wieloletni manager z branzy RTV i IT, aktyw-
nie zaangazowany w rozwdj i promocje procesu cyfry-
zacji w Polsce. Skutecznie wspiera merytoryczng i rze-
telng dyskusje w obszarach firm — cztonkéw Zwigzku
Cyfrowa Polska, kiére stanowiq istotng czes¢ branzy RTV
i IT inwestujgcej w Polsce.

Aktywny ,business developer” i pasjonat nowych techno-
logii, od przeszto pieciu lat zatrudniony w Samsung Elec-
tronics Polska jako Dyrektor ds. rozwoju biznesu. W kor-
poracji odpowiedzialny za rozwdj biznesu, tworzenie
nowych strategicznych partnerstw biznesowych, w tym za
kreowanie innowacyjnych projekiéw z administracjq pu-
bliczng i polityke publiczng oraz sektorem komercyjnym.

0 ZWIAZKU CYFROWA POLSHA

CYFROWA
POLSKA

Zwigzek Importeréw i Producentéw Sprzetu Elekirycznego i Elektronicznego ,Cyfrowa Polska” to branzowa organizacja
pracodawcdw o charakterze non-profit, zrzeszajgca najwigksze firm z branzy RTV i IT — producentdw, dystrybutordw

i importerow dziatajgcych na polskim rynku.

Cztonkami Zwigzku Cyfrowa Polska sq: AB S.A., Action. S.A., Canon Polska Sp. z 0.0., Google Commerce Itd., HP Inc Pol-
ska Sp. z 0.0., Komputronik S.A., LG Electronics Polska Sp. z 0.0, Panasonic Marketing Europe GmbH Oddziat w Polsce
Sp. z 0.0., Samsung Electronics Polska Sp. z 0.0., Sony Europe B.V. Sp. z 0.0., Tech Data Sp. z o.0.
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