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Raport listopad 2023 – Transformacja kultury cyfrowej w Polsce

Michał Kanownik 
Prezes Związku Cyfrowa Polska

Na całym świecie trwa dynamiczna transformacja cyfrowa, która przenika 
wszystkie sfery życia społecznego i gospodarczego. Postęp technologiczny na 
dobre odmienił także oblicze kultury. Cyfryzacja doprowadziła do powstania 
zupełnie nowych metod twórczych, środków przekazu, kanałów rozpowsze-
chniania sztuki, modeli jej odbioru, ale także sposobów finansowania i wyna-
gradzania pracy twórczej.

Bardzo gwałtowne, nieraz niełatwe przemiany często stawiały twórców 
w trudnej sytuacji i rodziły wiele wyzwań. Przejawem wspólnej woli twórców 
i odbiorców kultury, by sprostać trudnościom związanym z finansowaniem 
pracy ludzi sztuki, był rozwój i upowszechnienie mecenatu na miarę ery cy-
frowej, czyli tzw. crowdfundingu. Mecenat w erze cyfrowej uległ bowiem 
demokratyzacji. Opiekę nad artystą objąć może dziś każdy, a nie tylko nieliczni, 
najzamożniejsi miłośnicy sztuki. Także każdy artysta ma dziś szansę, by w sieci 
budować relacje z obecnymi i nowymi mecenasami.

Niestety, nowe realia stale rodzą nowe wyzwania, z którymi przychodzi  
się mierzyć twórcom, ale także konsumentom kultury oraz wszystkim osobom 
i podmiotom skupionym wokół jej kreacji i rozpowszechniania. Naszym wspól-
nym obowiązkiem jest stawianie czoła nieznanym dotąd wyzwaniom I szukanie 
nowych odpowiedzi na te już znane. Przede wszystkim konieczne jest wza-
jemne wsparcie w odnalezieniu się w nowych realiach. Aby było to możliwe, 
niezbędny jest szeroko zakrojony, otwarty dialog. Tylko na drodze rozmowy 
i gotowości do poznania bolączek, nadziei i oczekiwań wszystkich jej uczest-
ników będziemy w stanie redefiniować kulturę oraz role twórców i odbiorców 
w cyfrowej rzeczywistości.

Transformacja kultury w Polsce stanowi niezaprzeczalny element ewolucji 
społecznej, przynosząc ze sobą rewolucyjne zmiany w modelu upowszechnia-
nia, wspierania i monetyzacji treści..

Jednym z najważniejszych aspektów transformacji kultury w Polsce jest 
zmiana w modelu upowszechniania treści. Tradycyjne media ustępują miejsca 
platformom cyfrowym, które umożliwiają użytkownikom tworzenie, udostęp-
nianie i konsumowanie treści w sposób niezależny od tradycyjnych struktur 
redakcyjnych. To zjawisko przyczynia się do demokratyzacji informacji, pozwa-
lając różnorodnym społecznościom wyrazić swoje głosy i dzielić się unikalnymi 
perspektywami. Patronite wpisuje się w model wspierania kultury cyfrowej 
w Polsce, będąc monetyzacyjnym wsparciem dla treści mniej popularnych 
a niosących za sobą ważniejsze treści. Dzięki finansowemu wsparciu Patronów 
powstają filmy i treści, które są w stanie konkurować z tymi, które  
są sprzedawane tylko w oparciu o model reklamowy – gdzie jedynie liczba 
wyświetleń przekłada się na zysk Twórcy.

Tadeusz Chełkowski
Założyciel Patronite
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Kultura i jej uwarunkowania

Kultura to pojęcie niezwykle pojemne i dynamiczne, które ewoluuje wraz 
z rozwojem społeczeństwa i technologii. W dzisiejszym świecie obejmuje ona 
także tworzenie treści cyfrowych, co stanowi ważny aspekt życia kulturalnego. 
Treści cyfrowe, takie jak filmy, muzyka, gry komputerowe, literatura interneto-
wa czy media społecznościowe, dają niespotykane dotąd możliwości wyrażania 
się i mają ogromny wpływ na współczesną kulturę. Dynamika zmian w kulturze 
cyfrowej jest ogromna. Rozumienie i dostosowanie się do nich to istotne  
wyzwanie zarówno dla twórców, jak i jej odbiorców.

Wśród zmian technologicznych kluczowe znaczenie miały:
	• Digitalizacja, która wpłynęła na sposób ich tworzenia, formy, archiwizację 
i prezentację dzieł cyfrowych

	• Streaming i platformy cyfrowe ułatwiające szeroki dostęp do kultury. 
Według raportu DIGITAL 2023: POLAND użytkownikami mediów społec-
znościowych jest aż 66,3% populacji w Polsce, co stanowi wynik nieco 
powyżej średniej ogólnoświatowej

	• Rozwój technologii wirtualnej rzeczywistości (VR) i augmented reality (AR) 
umożliwił tworzenie i atrakcyjną prezentację wirtualnych muzeów i wystaw

	• Interaktywne doświadczanie stało się w niektórych formach kultury ele-
mentem wręcz oczekiwanym przez odbiorców, wpływa na intensywność 
odbioru, ale także pozwala na wprowadzenie funkcji  edukacyjnych

	• Rozwój sztucznej inteligencji, który z jednej strony pomaga twórcom 
w generowaniu unikalnych dzieł, ale jednocześnie doprowadził obecnie 
do powstania wielu dylematów i ogólnoświatowej dyskusji o możliwości 

całkowitego zastąpienia technologią i automatyzacją niektórych procesów 
twórczych człowieka.

	• Monetyzacja poprzez platformy online, które umożliwiają twórcom kultury 
dystrybuować i sprzedawać swoje dzieła i treści. Crowdfunding, subskrypcje 
i mikropłatności stały  się w ostatnich latach popularnymi formami wsparcia 
dla artystów.
Dostęp do technologii w Polsce wpływa w ogromnym stopniu na tworzenie 

i odbiór kultury. Według badań przedstawionych w raporcie DIGITAL 2023: 
POLAND opublikowanym w 2023 roku przez DataReportal we współpracy 
z Meltwater i We Are Social! aż 88,4% populacji w Polsce korzysta z Internetu, 
a polski użytkownik spędza dziennie 6h 42 minuty online, z czego większość 
czasu poprzez smartfony.

Niniejszy raport przedstawia zmiany w sposobie tworzenia, upowszech-
niania i doświadczania kultury. Były one wynikiem przede wszystkich rozwo-
ju technologii i powstania nowych możliwości, ale także związanych z tym 
przemian społecznych w obszarze zachowań, przyzwyczajeń i aktywności. 



5Raport listopad 2023 – Transformacja kultury cyfrowej w Polsce

Finansowanie społecznościowe, ma wielowiekowe tradycje, które sięgają róż-
norodnych kultur i praktyk społecznych1. Ten model zbierania funduszy  
pozwala jednostkom lub grupom gromadzić zasoby finansowe na określone 
cele, które często mają konotacje charytatywne lub społeczne2. Niemniej 
jednak, obserwuje się również jego zastosowanie w sferze biznesowej oraz 
inwestycyjnej².

Osoby wspierające takie inicjatywy często są motywowane różnorodny-
mi korzyściami. Gerber, Hui i Kuo wskazują na różne motywacje zarówno dla 
darczyńców, jak i inicjatorów projektów w kontekście crowdfundingu3. Mogą to 
być: dostęp do produktu lub usługi, procent z zysków, wyrazy wdzięczności, czy 
inne specjalne przywileje niedostępne dla szerokiej publiczności.

Niewątpliwie, ekspansja Internetu w sposób znaczący wpłynęła na pop-
ularność crowdfundingu. Internet oferuje narzędzia umożliwiające szeroko 
zakrojone działania promocyjne, jak również platformy ułatwiające transakcje 

1  Mollick, E. (2014). The Dynamics of Crowdfunding: An Exploratory Study. Journal of Business 
Venturing, 29(1), 1–16. 

2  Belleflamme, P., Lambert, T., & Schwienbacher, A. (2014). Crowdfunding: Tapping the Right 
Crowd. Journal of Business Venturing, 29(5), 585–609.

3  Gerber, E., Hui, J., & Kuo, P. (2012). Crowdfunding: Why People Are Motivated to Post and Fund 
Projects on Crowdfunding Platforms. Proceedings of the International Workshop on Design, 
Influence, and Social Technologies: Techniques, Impacts and Ethics.

finansowe4. Dodatkowo, media społecznościowe, które zdobywają na znacze-
niu w kulturze globalnej, odgrywają kluczową rolę w propagowaniu i wsparciu 
wielu inicjatyw, niezależnie od ich charakteru5.

W epoce cyfrowej działa wiele globalnych platform crowdfundingowych, 
które łączą inicjatorów projektów z potencjalnymi darczyńcami z całego świa-
ta6. Za sprawą nowoczesnych technologii, Internetu i mediów społecznościo-
wych, współczesna społeczność ma możliwość angażowania się w projekty 
praktycznie bez barier kulturowych czy geograficznych.

Globalizacja, będąca siłą napędową rozwoju, rodzi także pewne wyzwania. 
Jak wskazuje Mollick, istnieją określone czynniki, które wpływają na sukces lub 
porażkę projektów crowdfundingowych¹. Jednym z nich jest kwestia wyróżnie-
nia się w morzu dostępnych treści i przyciągnięcia uwagi potencjalnych 
darczyńców. Dylematy te są charakterystyczne dla twórców na całym świecie. 
W Polsce, twórcy także starają się dostosować do tych wyzwań, reagując na 
dynamicznie zmieniające się potrzeby odbiorców oraz warunki działalności. 
W niniejszym raporcie analizujemy te kwestie w kontekście polskiego rynku.

4  Mollick, E. (2014). The Dynamics of Crowdfunding: An Exploratory Study. Journal of Business  
Venturing, 29(1), 1–16. Belleflamme, P., Lambert, T., & Schwienbacher, A. (2014). Crowdfun-
ding: Tapping the Right Crowd. Journal of Business Venturing, 29(5), 585–609.

5  Mollick, E. (2014). The Dynamics of Crowdfunding: An Exploratory Study. Journal of Business 
Venturing, 29(1), 1–16.

6  Belleflamme, P., Lambert, T., & Schwienbacher, A. (2014). Crowdfunding: Tapping the Right 
Crowd. Journal of Business Venturing, 29(5), 585–609.

Crowdfunding jako inicjatywa społeczna
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U podstaw stworzenia platformy Patronite leży przekonanie, że stabilne źródło 
finansowania jest niezwykle istotne dla rozwoju i kontynuowania twórczości. 
Twórcy i artyści potrzebują wsparcia finansowego, aby móc poświęcać czas 
i energię na rozwijanie swojego talentu i tworzenie dzieł, które przynoszą 
wartość zarówno im samym, jak i społeczeństwu. Mit "głodującego artysty" 
jest często romantyzowany w kulturze, nie odzwierciedla jednak rzeczywistości 
twórców i artystów. 

Model biznesowy, który pozwala twórcom zarabiać na swojej twórczości, 
umożliwia im nie tylko przetrwanie, ale także dalszy rozwój i eksperymen-
towanie z nowymi projektami. Jeden z najbardziej rozpoznawalnych twórców, 
Walt Disney, podkreślał, że zarabianie pieniędzy jest narzędziem, które po-
zwala na kontynuowanie tworzenia. Pozwala artystom na dążenie do realizacji 
swojej wizji, inwestowanie w rozwijanie swoich umiejętności i oferowanie 
nowych i ekscytujących treści swojej publiczności.

Z ankiety przeprowadzonej przez Patronite w 2017 roku wynikało już 
wtedy, że 82 proc. patronów uważało za ważne to, co robią wspierane przez 
nich osoby czy instytucje, a ponad 64 proc. śledziło ich działania na bieżąco. 
Znakomita większość patronów obawiała się już wtedy, że bez ich wspar-
cia twórca, czy instytucja nie mógłby dalej działać. Jednocześnie, ponad 75 
proc. patronów odpowiedziało, że do wspierania nie skłoniły ich otrzymywane 
w zamian nagrody. Zaledwie 2 lata po powstaniu platformy już dało się więc 
zaobserwować silne zaangażowanie i lojalność patronów wobec twórców 
i ich działań. Patronite od początku realizował swój własny, unikatowy model 

działania. Umożliwia twórcom i artystom nie tylko zbieranie funduszy na ich 
działalność, pośredniczył też w budowaniu trwałych relacji z ich fanami i odbi-
orcami.

Realizacja celów w tradycyjnym modelu crowdfundingowym wymaga 
dotarcia do tysięcy ludzi. W modelu patronackim wystarczy tych ludzi kilkaset, 
którzy są bardziej zaangażowani i doceniają to, co tworzy dany autor. Ilość 
wspierających jest więc mniejsza, ale jest to społeczność bardziej zaangażowa-
na i udzielająca wsparcia w stały, cykliczny sposób.

Ta forma wsparcia pozwala artystom skoncentrować się na tworzeniu treści 
lub dzieł, które rzeczywiście interesują ich fanów, zamiast polegać na trady-
cyjnych modelach finansowania, takich jak reklamy, czy sprzedaż bezpośred-
nia. Dzięki temu modelowi wielu twórców może budować stabilne źródło 
dochodów i utrzymywać się z własnej twórczości, niezależnie od tradycyjnych 
mediów czy wydawców.

Koncept Patronite jest więc zgodny z myślą innego słynnego twórcy i reda-
ktora, Kevina Kelly’ego, który  sformułował słynną tezę o "1000 prawdziwych 
fanach”. W swoim artykule "1000 True Fans" opublikowanym w 2008 roku 
pisał, że twórca lub artysta może osiągnąć sukces finansowy, mając tylko tysiąc 
oddanych fanów, którzy są gotowi regularnie wspierać jego twórczość finan-
sowo. Kelly twierdził, że jeśli każdy z tych fanów wyda rocznie średnio 100 
dolarów na produkty lub usługi stworzone przez artystę, to twórca może zaro-
bić 100 000 dolarów rocznie, co jest wystarczające do utrzymania się z własnej 
twórczości.

Patronite: nie tylko crowdfunding
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Patronite jest dobrym przykładem na to, jak zmieniają się modele finanso-
wania twórców w erze Internetu, a idee takie jak „1000 prawdziwych fanów” 
stają się rzeczywistością dla wielu niezależnych artystów i twórców treści.

Idea zaangażowanej społeczności finansującej twórczość wybranego artysty 
wdrożona w życie przez Patronite, pozwoliła zmienić układ sił twórca – rynek.

Przez lata dominującym sposobem monetyzacji treści dla twórców, autorów 
i pasjonatów było albo związanie się z tradycyjnymi wydawnictwami, plat-
formami dystrybucji treści, czy reklamodawcami. Twórca wpadał w maszynę, 
której trybami i siłą napędową były sztaby ludzi zajmujących się wydawaniem 
dzieł, ich promowaniem i sprzedażą. Wielu twórców zakładając osiem, czy 
nawet jeszcze pięć lat temu, konta na Patronite wprost komunikowało ten fakt 
jako początek niezależnej twórczości bez konieczności podporządkowywania 
się reklamodawcom.

Patronite to jedyny, działający w Polsce model crowdfundin-
gu subskrypcyjnego skierowany do twórców, autorów  
i organizacji. Rekordziści zebrali na platformie nawet 400 
tys. złotych! Co najważniejsze – wsparcie nie jest jednora-
zowe, a comiesięczne, co daje poczucie stabilności twórcom.

Polscy artyści mogą zaleźć patronów w internecie. Rośnie 
zainteresowanie platformą crowdfundingową dla twórców 
patronite.pl. Projekt znalazł się na liście NewEurope100 – 
stu największych innowacji Financial Times’a w Europie.

Idea crowdfundingu wciąż zyskuje na popularności. Coraz 
częściej wymieniana jest też jako jedna z metod mogących 
wspomóc utrzymanie dziennikarstwa opartego na jakości.



Trendy w modelach finansowania, wykorzystaniu narzędzi  
i zmiany w nastrojach twórców

Zmiany warunków tworzenia kultury
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Jakie były warunki tworzenia 8 i 5 lat temu, a jak jest dziś? Czy zmieniły się 
nastroje twórców, ich obawy i skłonność do zaangażowania się w twórczość? Jak 
zmiany technologiczne wpłynęły na rozwój i upowszechnianie kultury? Wreszcie 
– w jaki sposób trendy, które obserwujemy, wpłyną na kształt kultury i sztuki?

Jeszcze dekadę temu próba dotarcia do grona odbiorców wiązała się 
z ciągłym odbijaniem od ścian i słuchaniem, co musisz, a czego nie można 
robić. Dziś, jeśli jesteś twórcą, organizacją, czy choćby pasjonatem niszowego 
hobby – nic nie musisz, za to właściwie wszystko możesz.

Kluczowe czynniki zmian:
	• Demokratyzacja tworzenia treści – Internet dał ludziom możliwość 
tworzenia i udostępniania treści na skalę, którą wcześniej było trudno sobie 
wyobrazić. Każdy może teraz stać się twórcą treści, niezależnie od swojego 
doświadczenia czy zasobów.

	• Dostęp do narzędzi i platform – dzięki internetowi i dostępowi do łatwo 
dostępnych narzędzi, jak smartfony i oprogramowanie do edycji, tworzenie 
treści stało się bardziej dostępne i niedrogie.

	• Modele dystrybucji – rozwój platform streamingowych, mediów społec-
znościowych i innych kanałów umożliwił twórcom dotarcie do globalnej 
publiczności bez konieczności tradycyjnych pośredników czy wydawców.

	• Indywidualizacja i niestandardowość – Twórcy teraz mają swobodę 
w kreowaniu treści, które odzwierciedlają ich własne pasje, zainteresowania 
i wartości, bez konieczności dostosowywania się do konkretnych stand-
ardów czy oczekiwań.

	• Zmiany w modelach zarabiania – Pojawiły się nowe sposoby zarabiania na 
tworzeniu treści, takie jak subskrypcje, crowdfunding, współprace komercy-
jne czy sprzedaż produktów związanych z treścią. 
Upowszechnienie Internetu, platform społecznościowych i rozmaitych 

narzędzi pomogło twórcom w uzyskaniu tej niezależności. W szczególności 
twórcy cyfrowi mogli teraz sami produkować swoje dzieła, publikować je, up-
owszechniać, promować, a nawet sprzedawać samodzielnie.

Dynamika rynku, silny rozwój technologii, a także z drugiej strony – trudne 
warunki społeczne, polityczne i ekonomiczne, które obserwujemy w Polsce 
w ostatnich latach, spowodowały, że wielu twórców łaskawszym okiem spoglą-
da w stronę współprac komercyjnych. 

Polska, jak wiele innych krajów, doświadczyła skomplikowanej sytuacji gosp-
odarczej w związku z pandemią COVID-19. Lockdowny i inne środki mające na 
celu kontrolowanie pandemii wpłynęły na wiele sektorów gospodarki. Nasz kraj był 
także pod wpływem międzynarodowych wydarzeń i konfliktów, takich jak napięcia 
na linii UE–Rosja czy konflikty na wschodnich obszarach Europy. Na atmosferę 
wpływały liczne protesty i kontrowersje na tle politycznym i społecznym.

Współprace komercyjne i różne formy partnerstw z firmami czy markami 
stały się znowu atrakcyjnym sposobem na zdobycie dodatkowych źródeł finan-
sowania oraz na promowanie swojej twórczości. Oto kilka czynników, które na 
to wpłynęły:

	• Rozwój mediów społecznościowych – platformy społecznościowe, takie 
jak Instagram, YouTube czy TikTok, umożliwiły twórcom dotarcie do szer-

Zmiana modelu finansowania Twórców cyfrowych w Polsce 



Raport listopad 2023 – Transformacja kultury cyfrowej w Polsce 10

okiej publiczności i budowanie własnych marek osobistych. Firmy zaczęły 
dostrzegać potencjał promocji swoich produktów lub usług poprzez 
współpracę z popularnymi twórcami na tych platformach.

	• Erozja tradycyjnych modeli finansowania – tradycyjne środki finansowania, 
takie jak granty lub fundusze kulturalne, są ograniczone lub trudne do zdo-
bycia. W związku z tym twórcy szukają alternatywnych źródeł finansowania, 
w tym współpracy z firmami.

	• Wartość marki osobistej – w dzisiejszym świecie twórcy często są nie tylko 
twórcami treści, ale także markami osobistymi. Mają swoją lojalną pub-
liczność i wpływ na opinię społeczeństwa, co czyni ich atrakcyjnymi part-
nerami biznesowymi dla firm.
Współprace komercyjne wymagają równowagi między zachowaniem auten-

tyczności twórcy a zaspokojeniem potrzeb partnera biznesowego. Jak wynika 
z ankiety przeprowadzonej wśród twórców – obecnie większość uważa je za 
atrakcyjne, alternatywne źródło dochodów. Podstawową zmianą jest w tym 
przypadku swoboda wyboru twórcy, który nie musi, a może taką współpracę 
realizować, jeśli pasuje ona do jego wartości i twórczości, a jednocześnie jest 
korzystne finansowo. Dzięki temu twórcy mogą utrzymać swoją niezależność 
i tworzyć treści, które rzeczywiście ich pasjonują, bez konieczności komercjal-
izacji całego swojego projektu.

Współprace powinny być przejrzyste i zgodne z zasadami etyki, aby zach-
ować zaufanie i lojalność zaangażowanej społeczności wspierających patronów.

W pewien sposób model współpracy komercyjnej z markami zatoczył więc 
koło, jednak tym razem współpraca odbywa się na innych niż dekadę temu 
warunkach i ze strony twórców niechęć do tej formy monetyzowania swojej 
twórczości jest coraz mniejsza. Wydaje się, że obecnie ma ona bardziej rynk-
owy charakter, w którym działają zwykłe mechanizmy podażowo-popytowe 
i obie strony mają wpływ na  warunki takiej współpracy.

Przyjrzymy się nieco bliżej warunkom tworzenia na przestrzeni ostatnich lat.
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Rok 2015 na całym świecie był naznaczony bardzo dynamicznymi zmianami. 
Z jednej strony miejsce miało wiele konfliktów i destabilizujących wydarzeń, jak 
zamachy terrorystyczne, konflikty zbrojne i związane z nimi kryzysy migracyjne.  
Z drugiej zaś obserwowaliśmy gwałtowny rozwój technologii.

Przed 2015 rokiem warunki tworzenia i upowszechniania kultury były jeszcze 
w dużej mierze tradycyjne, choć do Polski docierały już pierwsze jaskółki nowych 
zmian. Okres przed 2015 rokiem charakteryzował się:

	• Mniejszym  dostępem  do technologii i narzędzi – chociaż dostęp do Internetu 
i technologii był już powszechny, to jednak niektóre narzędzia i platformy, które 
teraz są standardem dla twórców, nie były tak powszechne ani rozwinięte.

	• Tradycyjnymi  modelami  dystrybucji – w 2015 roku wiele dziedzin twórczych 
nadal polegało na tradycyjnych modelach dystrybucji, takich jak wydawnictwa 
książkowe, stacje telewizyjne, wytwórnie muzyczne itp. Twórcy często potrze-
bowali wsparcia tych instytucji.

	• Niewielką  konkurencją online – Internet był już ważnym narzędziem dla 
twórców, ale konkurencja online była wciąż mniejsza w porównaniu z obecnością 
dzisiaj. Mniej treści konkurencyjnych oznaczało łatwiejszy dostęp do widowni.

	• Mniej zaawansowanymi narzędziami  marketingowymi – marketing inter-
netowy nie był tak rozwinięty jak obecnie, co oznaczało, że twórcy mieli mniej 
zaawansowane narzędzia do promowania swojej twórczości online.
Rok 2015 przyniósł do Polski rozwój technologii, w tym wprowadzenie 

nowych produktów i usług, takich jak smartfony, platformy streamingowe i ro-
związania z zakresu sztucznej inteligencji.

Warunki tworzenia w 2015 roku
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Już 3 lata później możliwości technologiczne dostępne dla twórców zmieniły 
rzeczywistość w niewiarygodnym zakresie. Obserwowaliśmy:

	• Rozwijający się rynek twórczy – w 2018 roku wiele dziedzin twórczych, ta-
kich jak sztuka, literatura, muzyka i film, rozwijało się dynamicznie, a dostęp 
do narzędzi i platform online ułatwiał tworzenie i dystrybucję treści.

	• Optymizm i entuzjazm – wiele osób z branży twórczej było pełnych opty-
mizmu i entuzjazmu, przekonanych, że Internet i nowe technologie pozwolą 
im osiągnąć sukces oraz zdobyć widownię lub publiczność.

	• Wzrost samozatrudnienia – coraz więcej twórców decydowało się na pracę 
na własny rachunek, unikając tradycyjnych modeli zatrudnienia i stawiając 
na niezależność.

	• Dalszy rozwój technologii sprzętowej – miniaturyzacja i wzrost liczby 
funkcji w podręcznych urządzeniach elektronicznych, jak smartfony, smart-
watche, kamery typu go pro, które ułatwiły twórcom rejestrację ich aktywn-
ości w czasie rzeczywistym i praktycznie w każdych warunkach

	• Trend „permanently online” – badanie przeprowadzone przez Patronite 
w 2018 roku wśród Autorów i Patronów w zakresie korzystania ze smart-
fonów wskazywały już wówczas na trendy, które utrzymują się do dziś. 
Dzięki smartfonom rozwinął się trend społeczny i technologiczny polegają-
cy na ciągłej dostępności w sieci. 
Potrzeba ciągłej dostępności to do dziś silna tendencja. Kluczową funkcję 

dostępu do Internetu zapewniają obecnie przede wszystkim  smartfony, zmie-
niając na stałe oczekiwania i zachowania użytkowników.

Szeroka dostępność dóbr kultury, łatwość ich „konsumowania” bez względu 
na czas i miejsce, dynamiczny rozwój aplikacji, umożliwiających wygodniejsze 
obcowanie z dziełami kultury są bez wątpienia zjawiskami, które nie zaistniały-
by (lub musiałyby rozwijać się w ograniczonej formie) gdyby nie pojawienie się 
i upowszechnienie smartfonów. 

W badaniu z 2018 roku ponad 66,7% Autorów i 63% Patronów stwierdziło, 
że dzięki smartfonom może realnie współtworzyć kulturę, nie tylko przez 
włączanie się w dyskusje czy reagowanie na istniejące „dzieła”, ale również 
tworzenie własnych. Ponad 75% Autorów stwierdziło, że któreś z ich mate-
riałów mogłyby nie powstać, gdyby nie dostęp do smartfona i jego funkcji.

W przypadku „klasycznych” dziedzin kultury i sztuki rola smartfonów 
czy innych narzędzi technologicznych jest nieco inna niż w przypadku treści 
cyfrowych. Rękodzieło, grafika czy malarstwo powstają w procesie manual-
nym, ale wielu twórców wykorzystuje nowoczesne technologie do promowania 
i sprzedaży swoich dzieł. Dzięki aparatom cyfrowym, smartfonom i Internetowi 
promują szerzej swoje prace i docierają do potencjalnych nabywców na całym 
świecie. Niektórzy “klasyczni” twórcy decydują się też na publikowanie relacji 
z dodatkowych działań realizowanych wokół swojej twórczości.  Dzięki temu 
dostarczają swoim odbiorcom także pewnej dawki rozrywki, która przyciąga 
uwagę do ich prac. Realizują to skutecznie właśnie dzięki funkcjom ciągłej 
dostępności online np. w smartfonach.

Dzięki funkcjom ciągłej dostępności twórcy i odbiorcy mogą znacznie 
częściej wchodzić w interakcje. Prawie 69% Autorów określiło, że proces 

Warunki tworzenia w 2018 roku
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twórczy byłby bardzo trudny, lub zupełnie pozbawiony sensu bez kontaktu 
z fanami. Co ciekawe, ponad 35% badanych stwierdziło, że ich twórczość de 
facto nie mogłaby funkcjonować gdyby nie relacje nawiązywane z odbiorcami, 
a ponad połowa Patronów stwierdziła, że kontakt z Autorami jest dla nich isto-
tny (badanie ankietowe Patronite 2018).

77% Autorów i ponad 55% Patronów już w 2018 roku dostrzegała istotną 
rolę smartfona w nawiązywaniu i podtrzymywaniu relacji z Autorami. Do dziś 
budowanie społeczności w Internecie jest jednym z kluczowych elementów 
w działalności artystycznej twórców.
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Narzędzia dla twórców umożliwiające tworzenie dzieł i  treści oraz promocję 
twórczości na szeroką skalę:

	• Telefony komórkowe: Współczesne telefony komórkowe wyposażone są 
w zaawansowane aparaty fotograficzne i kamery wideo, co pozwala na 
nagrywanie wysokiej jakości zdjęć i filmów. Dla wielu twórców, zwłaszcza 
na platformach społecznościowych, telefony komórkowe są podstawowym 
narzędziem do tworzenia treści.

	• Aparaty cyfrowe: Jeśli jakość obrazu i filmu jest kluczowa, profesjonalne 
aparaty cyfrowe są nadal powszechnie używane przez fotografów i filmow-
ców. Modele DSLR i bezlusterkowce oferują wiele zaawansowanych funkcji.

	• Kamery wideo: Twórcy wideo mogą potrzebować dedykowanych kam-
er wideo, zwłaszcza jeśli zajmują się produkcją filmów, dokumentacji 
czy vlogów. Istnieje wiele modeli kamer, które pozwalają na nagrywanie 
w jakości 4K i wyższej.

	• Sprzęt audio: Dla twórców muzycznych i osób zajmujących się podcastami 
ważne jest posiadanie dobrego sprzętu audio, takiego jak mikrofony, inter-
fejsy audio i słuchawki. Mikrofony USB są również dostępne dla początkują-
cych twórców.

	• Komputery i laptopy: Komputery stacjonarne lub laptopy są niezbędne do 
edycji treści, grafiki, montażu filmów i produkcji muzycznej. Potrzebny jest 
również wystarczająco wydajny sprzęt do obsługi bardziej zaawansowanego 
oprogramowania.

	• Tablety graficzne: Twórcy grafiki i ilustracji często korzystają z tabletów 

graficznych do rysowania cyfrowych obrazów. Te urządzenia pozwalają na 
bardziej precyzyjne tworzenie grafiki.

	• Oprogramowanie: Oprogramowanie odgrywa kluczową rolę w pracy 
twórców cyfrowych. Przykłady to Adobe Creative Cloud dla grafików i pro-
jektantów, Final Cut Pro i Adobe Premiere Pro dla filmowców, Pro Tools 
i Ableton Live dla producentów muzycznych, a także oprogramowanie do 
edycji zdjęć, grafiki 3D, programowania itp.

	• Drony: Dla twórców wideo i fotografów, którzy chcą uzyskać unikalne ujęcia 
z powietrza, drony są używane do nagrywania filmów i zdjęć z lotu ptaka.

	• Oprogramowanie do edycji wideo i dźwięku: Dla twórców wideo i audio 
niezbędne jest oprogramowanie do edycji i montażu materiałów, takie jak 
Adobe Premiere Pro, Final Cut Pro, Adobe Audition i inne.

	• Oprogramowanie do projektowania graficznego: Dla grafików i projek-
tantów, narzędzia takie jak Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, CorelDRAW 
i inne są niezastąpione.

Narzędzia dla twórców
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Dynamiczne i gwałtowne zmiany w poprzednich latach wyznaczyły już pewien 
kierunek, którego kontynuacja doprowadziła do ugruntowania pewnej rzeczy-
wistości, w której twórcy kultury poruszali się już sprawnie:

	• Konkurencja i przesyt rynku – miarę jak rynek twórczy rozwijał się, 
zwiększała się konkurencja i przesyt treściami. Dla wielu twórców staje się 
coraz trudniej wybić się na tle konkurencji i zdobyć uwagę publiczności.

	• Wpływ pandemii COVID-19 – pandemia (2019-2020) wpłynęła na wiele 
dziedzin twórczych, ograniczając dostęp do tradycyjnych miejsc wystawia-
nia dzieł, wydawania książek, organizowania koncertów itp. Twórcy musieli 
dostosować się do nowej rzeczywistości online. Zamknięcie przestrzeni 
publicznej na osobiste kontakty i bezpośrednie działanie spowodowało, 
że bardzo duża część życia kulturalnego, zarówno w Polsce, jak i na całym 
świecie, przeniosła się do rzeczywistości wirtualnej. Po 3 latach od pandemii 
i możliwości powrotu do dawnych schematów działania,, część aktywności 
nadal pozostała w sferze online. Podczas kryzysu społecznego, jaki pan-
demia niewątpliwie również spowodowała, ugruntowało się jednak prze-
konanie, że wiele elementów życia można skutecznie i sprawnie prowadzić 
za pośrednictwem technologii, bez konieczności bezpośrednich kontaktów. 
Zmianie uległy zarówno procedury formalne w urzędach i instytucjach, jak 
i schematy społeczne i biznesowe. Wielu twórców pozostało już w dużej 
mierze twórcami cyfrowymi.

	• Rola mediów społecznościowych – media społecznościowe stały się jeszcze 
ważniejsze dla twórców w komunikowaniu się z publicznością i promocji 

swojej twórczości, ale także stwarzają presję, by być ciągle obecnym i pro-
duktywnym online.

	• Rozważania ekonomiczne – w obliczu konkurencji i zmieniających się 
warunków rynkowych wielu twórców zaczęło bardziej skupiać się na aspek-
tach ekonomicznych swojej twórczości, zastanawiając się, czy można na niej 
zarabiać na tyle, by utrzymać się i dalej tworzyć.

	• Wzrost znaczenia różnych źródeł finansowania – wielu twórców zaczęło 
korzystać z różnych źródeł finansowania, takich jak crowdfunding, 
współprace komercyjne, subskrypcje od fanów itp., aby zwiększyć swoje 
dochody i stabilność finansową.

	• Pełny dostęp do technologii – dziś twórcy mają znacznie łatwiejszy dostęp 
do zaawansowanych narzędzi i technologii do tworzenia i dystrybucji swojej 
twórczości, w tym aparatów cyfrowych, oprogramowania do edycji, platform 
streamingowych itp. Choć, jak wynika z badań, obserwacji oraz rozmów 
z twórcami – era twórczości cyfrowej cechuje się mniejszym naciskiem na 
perfekcjonizm, wiele materiałów powstaje i jest publikowanych bez użycia 
bardzo zaawansowanych narzędzi, twórcom często wystarcza smartfon, 
mikrofon, aparat cyfrowy.

	• Era cyfrowa i streaming – w ostatnich latach nastąpił znaczący przeskok 
w stronę treści cyfrowych i streamingowych, zarówno w muzyce, filmie, jak 
i innych dziedzinach. To wpłynęło na zmianę modeli dystrybucji. Można 
chyba nazwać obecną sytuację „czasami instant” – treści pojawiają się szy-
bko i są niezwykle dynamiczne. Często obserwujemy, że natychmiastowość 

Warunki tworzenia w 2023 roku
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Dzięki powszechności narzędzi, poszerzenia spektrum samej kultury  i dow-
olności tworzenia, bariery wejścia w szeregi twórców obniżyły się znacząco, 
dlatego też pojawił się aspekt jakości utworów i treści publikowanych przez 
autorów. 

Rosnącą popularność Patronite można bezpośrednio skorelować z coraz 
większą bylejakością treści udostępnianych w sieci. Tych treści jest coraz więcej, 
ale są one coraz niższej jakości, a coraz więcej osób jest tym zmęczonych i wolą 
zapłacić za dostęp do treści wysokiej jakości, zamiast konsumować za darmo 
twórczość niskich lotów. Głęboko wierzymy w to, że dobra treść, która pojawia 
się w sieci, w którymś momencie zacznie wypierać tę złą treść – mówi założy-
ciel Patronite, Tadeusz Chełkowski.

publikacji jest kluczowym czynnikiem sukcesu. Dzieje się to niestety kosz-
tem jakości materiałów.

	• Wzrost konkurencji online – zwiększona konkurencja online sprawiła, że 
trudniej jest wybić się na tle konkurencji i zdobyć widownię. Twórcy muszą 
być bardziej kreatywni i zdolni do budowania swojego osobistego brandu.

	• Wzrost tworzenia niezależnego – coraz więcej twórców wybiera niezależne 
modele tworzenia i dystrybucji, unikając tradycyjnych wydawców czy produ-
centów.

	• Znaczenie rozmów na temat różnorodności i włączenia – w ostatnich 
latach rosnąca świadomość kwestii związanych z różnorodnością i włączeni-
em wpłynęła na sposób, w jaki twórcy reprezentują różnorodność w swojej 
twórczości.
Zmiany te mają zarówno pozytywne strony, jak i stanowią wyzwanie dla 

twórców. Obecnie twórcy mają więcej narzędzi i możliwości do wyrażania siebie 
i dotarcia do publiczności, ale jednocześnie konkurencja jest większa, a ocze-
kiwania widzów i słuchaczy mogą być wyższe. Twórcy stają przed dylematami 
związanymi z zarządzaniem własnym wizerunkiem online i utrzymywaniem 
uwagi publiczności w dłuższym okresie czasu.

Sukces w świecie twórczym często wiąże się z połączeniem kreatywności 
z umiejętnościami marketingowymi i zarządzaniem własną, osobistą marką. 
Ważne jest, aby twórcy byli elastyczni i dostosowywali się do zmieniającego 
się otoczenia, jednocześnie pozostając wiernymi swoim wartościom i wizji 
twórczej.

W pewnym stopniu skończyła się już era profesjonalnych redakcji – 
niezależni publicyści, recenzenci, vlogerzy, blogerzy i podcasterzy potrafią 
dostarczać treści bardzo wysokiej jakości.

Social media to dziś potężne narzędzie do komunikacji i promocji. Insta-
gram, TikTok, Facebook, Twitter i Twitch są popularnymi platformami społec-
znościowymi i serwisami streamingowymi, które stanowią ważne narzędzia dla 
twórców w dzisiejszym świecie cyfrowym. Każda z tych platform oferuje różne 
możliwości dla twórców i przyciąga różne rodzaje publiczności.
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Pojawienie się mediów społecznościowych i ich gwałtowny rozwój, zarówno pod 
kątem ilości treści, jak i stosowania skomplikowanych mechanizmów zarządzania 
wyświetlaniem treści użytkownikom, spowodował, że obecnie są one w dużej 
mierze traktowane jako wyznacznik popularności danego autora. “Zasięgowość” 
jest też często kryterium wyboru w przypadku angażowania twórców w kampa-
nie  komercyjne przez marki. Należy też zauważyć, że owa popularność przekłada 
się także w pewien sposób na wynagrodzenia twórców, jednak ta korelacja nie 
jest jednoznaczna i nie może stanowić punktu odniesienia.

W Patronite obserwujemy, że liczba obserwujących w mediach społec-
znościowych niekoniecznie przekłada się na liczbę patronów wspierających 
twórców. Nie zawsze też aktywny i “zasięgowy” twórca uzależnia swoje wyna-
grodzenie za współpracę z markami od tego kryterium. W chwili obecnej jest 
to bardzo indywidualna kwestia i każdy twórca podchodzi do tego aspektu 
inaczej.

Instagram jest popularnym serwisem do udostępniania zdjęć i krótkich 
filmików wideo. Dla twórców, zwłaszcza tych związanych z fotografią, modą, 
urodą, podróżami itp., Instagram stanowi platformę do promocji swojej 
twórczości i budowania marki osobistej. Funkcje takie jak Instagram Stories, 
IGTV i Instagram Live umożliwiają twórcom interakcję z publicznością w czasie 
rzeczywistym.

TikTok to platforma do krótkich filmików wideo, które często bazu-
ją na muzyce i są kreatywnie edytowane. TikTok stał się fenomenem wśród 
młodszych użytkowników i przyciąga twórców, którzy tworzą zabawne, eduka-

cyjne i kreatywne treści. Dla twórców, TikTok oferuje ogromny potencjał wzros-
tu zasięgu i popularności w krótkim czasie.

Facebook jest jedną z największych i najstarszych platform społecznościo-
wych na świecie. Mimo że wiele osób uważa Facebook za platformę dla starszej 
publiczności, wciąż przyciąga wiele różnych grup użytkowników. Twórcy korzys-
tają z Facebooka, aby budować społeczność wokół swojej twórczości, udostęp-
niać treści, tworzyć grupy dyskusyjne i promować swoje projekty.

X (dawniej Twitter) to platforma mikroblogowania, gdzie użytkownicy mogą 
udostępniać krótkie wiadomości, tzw. tweety. Dla twórców, Twitter stanowi 
miejsce do dzielenia się myślami, informacjami, promowania treści i budowania 
interakcji z publicznością. Twitter jest także często używany do szybkiej komu-
nikacji z fanami i interakcji w czasie rzeczywistym.

Twitch to platforma streamingowa, która jest głównie związana z grami 
wideo, ale oferuje także kategorie takie jak "Just Chatting" i "Creative," gdzie 
twórcy mogą dzielić się różnymi treściami. Dla twórców, zwłaszcza graczy 
i streamerów, Twitch stanowi miejsce do transmitowania treści na żywo i bu-
dowania społeczności wokół swojej twórczości. Możliwość przekazywania na 
żywo pozwala na bezpośrednią interakcję z widzami i zdobywanie lojalnych 
fanów.

Platformy społecznościowe
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Niebagatelny wpływ na rozwój treści audiowizualnych miało powstanie takich 
platform, jak Spotify, Legimi, BookBeat, Google Podcast, Apple Podcast,  
NewHomers czy Audioteka. Ich znaczenie wynika z charakterystycznych funkcji:

	• Łatwy i szeroki dostęp do treści audiowizualnych – te platformy umożliwia-
ją użytkownikom dostęp do szerokiej gamy treści audiowizualnych, w tym 
muzyki, audiobooków, podcastów i innych nagrań audio. Dzięki temu użyt-
kownicy mogą słuchać treści na żądanie, gdziekolwiek się znajdują.

	• Różnorodność treści – platformy te oferują różnorodność treści, dzięki 
czemu użytkownicy mogą znaleźć treści odpowiadające ich zainteresowani-
om i preferencjom. Mogą słuchać ulubionej muzyki, audiobooków z różnych 
gatunków, podcastów na różne tematy i wiele więcej.

	• Subskrypcje i modele biznesowe – wiele z tych platform działa na zasadzie 
subskrypcji, co oznacza, że użytkownicy płacą miesięczne opłaty za dostęp 
do treści. Daje to twórcom stałe źródło dochodu i zachęca do tworzenia 
wysokiej jakości treści.

	• Wsparcie dla twórców – platformy te pozwalają twórcom na udostępnianie 
swojej twórczości szerokiej publiczności i zarabianie na niej. Twórcy muzyki 
mogą zarabiać na strumieniowaniu swojej muzyki, a autorzy audiobooków 
mogą zarabiać na sprzedaży swoich nagrań.

	• Personalizacja i rekomendacje – te platformy wykorzystują algorytmy rekomen-
dacyjne, które sugerują użytkownikom treści na podstawie ich preferencji i zach-
owań. Dzięki temu użytkownicy mogą odkrywać nową muzykę, książki i podcasty.

	• Mobilność i wygoda – użytkownicy mogą korzystać z tych platform na 

różnych urządzeniach, w tym na smartfonach, tabletach i komputerach.  
To daje im dużą mobilność i wygodę dostępu do treści.

	• Promocja nowych twórców – platformy te często promują nowych 
i nieznanych twórców, co może pomóc im zdobyć widownię i słuchaczy.

	• Wysoka jakość dźwięku – platformy te dbają o jakość dźwięku, co jest 
ważne dla miłośników muzyki i audiobooków.
Platformą, której należy się też dedykowana wzmianka, jest serwis YouTube, 

który jest obecnie niezwykle istotnym medium do upowszechniania treści 
audiowizualnych. Jeszcze niedawno twórcy umieszczali na swoich kanałach 
głównie materiały wideo, a obecnie coraz większa liczba podcasterów również 
tam umieszcza swoje audycje, równolegle z publikacjami na innych platformach  
typowo podcastowych.

Wielu twórców podcastów tworzy też własne strony internetowe i tam 
także umożliwia odsłuchanie odcinków swoich audycji.

Duża ilość platform, na których twórcy umieszczają swoje utwory audiowi-
zualne spowodowała powstanie serwisów oferujących mikro strony ułatwiające 
śledzenie ich twórczości online. Jednym z nich jest Linktree – agregator linków  
do wszystkich profili twórcy w mediach społecznościowych i innych miejsc 
w sieci, w których buduje on  swoją obecność w Internecie.

Platformy publikacji audiowizualnych
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Nastroje i trendy – badania ankietowe

Współczesna rzeczywistość twórcza jest dynamiczna i zróżnicowana, a obecne 
warunki pozwalają twórcom korzystać z różnorodnych narzędzi i eksperymen-
tować, być autentycznymi i dążyć do realizacji swoich pasji w sposób, który nie 
był możliwy wcześniej. Dla niektórych twórców trudności i konkurencja mogą 
stymulować kreatywność i motywację, podczas gdy inni mogą szukać bardziej 
stabilnych źródeł dochodu, aby móc dalej rozwijać swoją twórczość. Patronite 
bacznie przygląda się trendom i zmianom w zakresie upowszechniania i finanso-
wania twórczości, rozwijając swój własny unikatowy model pracy z twórcami.

Przyjrzyjmy się odpowiedziom, jakich udzielili twórcy w badaniach anki-
etowych w 2017 roku i w 2023. Prezentują on pewne zmiany w nastrojach pol-
skich twórców i są potwierdzeniem wniosków opisanych w tym raporcie.

Wyniki w tym zakresie mają pozytywny oddźwięk. Mimo, iż nadal ponad 
22% badanych twórców uważa, że sytuacja ekonomiczna artystów w Polsce 
jest zła (spadek o 50% w stosunku do sytuacji sprzed 6 lat), to najbardziej 
budujące jest to, że aż 48,4% ankietowanych odpowiedziało, że ma do tego 
stosunek neutralny (ani dobra, ani zła), a ponad 24% uznało tę sytuację za 
dobrą (podczas, gdy 6 lat temu odpowiedziało tak zaledwie 13%). Niezwykle 
budujące jest pojawienie się pozytywnych odpowiedzi w kategorii “bardzo 
dobra”, czego wcześniej nie zanotowano.

Z powyższego można wyciągnąć wniosek o niezwykłej elastyczności 
i umiejętności dostosowania polskich twórców do nowej rzeczywistości. Wielu 
twórców umiejętnie korzysta z nowych narzędzi i szans, jakie przyniosły ze 
sobą zmiany.
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Wydaje się, że w tej kwestii odpowiedzi kształtowały się podobnie. Przy 
czym uszczegółowiliśmy odpowiedź pozytywną w taki sposób, aby wywni-
oskować, czy e-mecenat powinien być wiodącym sposobem na finansowanie 
rozwoju polskich twórców, czy jedynie środkiem wspomagającym. Okazuje się, 
że twórcy są wdzięczni patronom za wsparcie finansowe, ale w dużej mierze 
uważają to za konieczność z uwagi na brak innych, skutecznych sposobów na 
finansowanie swojej twórczości – prawie 60% twórców nadało w tym roku 
e-mecenatowi znaczenie istotnego elementu wspomagającego. 31% uważa 
tę formę za najbardziej odpowiednią. Łącznie te dwie odpowiedzi pokazują, że 
prawie 90% twórców uważa e-mecenat za dobre narzędzie, co stanowi wz-
rost w stosunku do poprzedniego badania. Widać bardzo wyraźnie, że twórcy 
zupełnie odeszli już od sceptycznej postawy wobec finansowania się z datków 
patronów.

Niskie zaangażowanie państwa – coraz więcej jest głosów, że państwo 
przeznacza za mało pieniędzy z budżetu na dofinansowanie polskich twórców.

Zmieniło się nieco postrzeganie modelu dystrybucji pieniędzy rządowych 
– nadal bardzo duża część twórców zauważa, że pieniądze trafiają głównie do 
znanych i popularnych autorów. Nadal jednak duży odsetek twórców uważa, że 
niszowi i młodzi twórcy, dopiero rozpoczynający karierę, nie otrzymują potrze-
bnego wsparcia finansowego.

Państwo polskie nakłada nieproporcjonalne obciążenia podatkowe względem 
dochodów artystów – i ta opinia na przestrzeni lat w zasadzie się nie zmieniła.

Inne czynniki utrudniające uzyskanie finansowania, w szczególności formal-
ności niezbędne do uzyskania dofinansowania od państwa – są jednym z istot-
nych elementów blokujących przystąpienie do ogłaszanych konkursów.

Systemowo zatem niewiele się zmieniło w ciągu ostatnich 6 lat – nadal 
twórcy oczekują więcej zaangażowania od państwa w kwestii finansowania 
twórczości. Nadal ogromnym problemem jest dystrybucja środków, które są 
przekazywane w niewystarczającej wysokości, a procedura ich uzyskania jest 
czynnikiem blokującym.
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Widoczne są duże zmiany w tej kwestii. Wynika to z dojrzewania społec-
zeństwa i ugruntowania crowdfundingu jako wiarygodnej i skutecznej formy 
wspierania kultury i twórczości. O połowę spadła ilość twórców, którzy uważa-
ją, że Polacy niechętnie wspierają twórców poprzez platformy crowdfundin-
gowe, a jednocześnie o 100% wzrosła liczba twórców, którzy widzą skłonność 
Polaków do udzielania wsparcia finansowego. Wydaje się, że tendencja ta 
wynika z czynników:

	• Wsparcie dla lokalnych talentów – polscy internauci są dumni ze swoich 
lokalnych twórców i artystów. Crowdfunding daje im szansę bezpośredniego 

zaangażowania się i wspierania projektów związanych z kulturą i sztuką, 
które mają znaczenie dla nich samych oraz dla lokalnej społeczności.

	• Różnorodność projektów – crowdfundingowe platformy oferują różnorod-
ność projektów, od filmów i gier po muzykę, książki, innowacje technolog-
iczne i wiele innych. To oznacza, że istnieje coś dla każdego, a internauci 
mogą wybierać projekty, które ich najbardziej interesują.

	• Bezpośredni kontakt z twórcami – crowdfunding umożliwia bezpośredni 
kontakt między twórcami a ich wsparciem. Twórcy często oferują ekskluzy-
wne nagrody lub dostęp do kulisy projektu dla swoich wspierających, co 
buduje więź i zaangażowanie.

	• Wpływ na rozwój projektu – wsparcie na platformach crowdfundingowych 
daje internautom poczucie, że są częścią procesu tworzenia. Mogą oni 
wpływać na rozwijanie projektu, wybierając pewne nagrody lub korzyści 
związane z danym projektem.

	• Wzrost zaufania – w miarę jak crowdfunding staje się bardziej popularny, 
wzrasta także zaufanie do tych platform i przekonanie, że pieniądze zostaną 
dobrze wykorzystane przez twórców.
Nowe modele konsumpcji treści pozwalają np. na legalne odsłuchanie 

najnowszego utworu danego wokalisty w chwilę po premierze, z dowolnego 
miejsca na świecie, wizytę w „wirtualnych” muzeach i podziwianie eksponatów 
bez wychodzenia z własnego mieszkania, możliwość oglądania koncertów, 
występów, relacji z wydarzeń kulturalnych w każdej chwili – również na żywo 
dzięki technologii streamingu). 

Relacje między twórcami a odbiorcami są kluczowym aspektem w prog-
nozowaniu rozwoju kultury – już w tym momencie tworzenie dzieł dla nich 
samych, „sztuka dla sztuki” jest trudne do zrealizowania.

Autorów i Patronów łączą nie tylko więzy finansowe, ale i wspólnota celów, 
wartości, wspólnych dążeń. Patroni nie są biernymi odbiorcami – często Au-
torzy oferują im możliwość wpływania na kształt dzieł, dzielą się z nimi szcze-
gółami procesu twórczego (pokazując powstawanie dzieł „od kuchni”), kon-
sultują z nimi przyszłość kanałów, blogów czy innych form twórczej ekspresji. 

Ze względu na to, że model wsparcia przez Patronite jest 
bardzo elastyczny (możliwość ustawienia różnych poziomów 
wpłat, prosta rezygnacja z dotowania danego podmiotu), 
nie dziwi fakt, że to właśnie ta platforma została  
wybrana jako narzędzie do, nie bójmy się tego słowa,  
ratowania biznesu
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Smartfon jest narzędziem, które buduje przestrzeń do nawiązywania i podtrzy-
mywania ciągłych, dynamicznych relacji między twórcami a odbiorcami. 

Widać wyraźnie, że ludzie szukają bardziej spersonalizowanego kontaktu 
nie tylko z ulubionymi twórcami, ale też z innymi osobami podzielającymi ich 
zainteresowania. Kiedyś tę rolę pełniły tętniące życiem fora internetowe, które 
ustąpiły grupom tematycznym w serwisach społecznościowych. Te jednak 
coraz częściej są miejscami albo skrajnie toksycznymi, albo skupiającymi ludzi 
„z przypadku”. Brakuje miejsc prawdziwie angażujących pasjonatów.

To pytanie zadawane było po raz pierwszy z uwagi na to, że dopiero po 
skokowym rozwoju platform społecznościowych ten aspekt zyskał na znacze-
niu. Zdecydowana większość twórców widzi pozytywną korelację między tymi 
wskaźnikami. Pozostaje jednak część twórców, którzy tej zależności nie odczuwają.

Rzeczywiście, mechanizmy oferowane przez social media mogą w wielu 
przypadkach intensyfikować proces monetyzacji twórcy poprzez:

	• Zwiększanie widoczności (zasięgi)

	• Budowanie relacji z odbiorcami treści (np. poprzez transmisje na żywo 
i relacje, które dają poczucie uczestnictwa w życiu codziennym twórcy)

	• Promocja własnych projektów
	• Narzędzia marketingowe dostępne na platformach (np. płatne reklamy)
Z drugiej strony – nie we wszystkich przypadkach tę zależność między pop-

ularnością w social mediach i wysokością wpłat widać wyraźnie. Mówi Tadeusz 
Chełkowski, założyciel Patronite – bardzo szybko oduczyliśmy się  wiązania 
lajków na Facebooku z sukcesem na Patronite, bo to ma bardzo niewielki 
związek. Oczywiście oznacza to, że bardzo dużo osób odwiedza profil twórcy 
na Patronite, ale ma mały związek, jeśli chodzi o wpłaty. Dużo lepiej radzą 
sobie bardzo niszowi twórcy, którzy dostarczają bardzo specyficzną wiedzę dla 
bardzo wąskich grup osób, ale ta wiedza dla nich jest bardzo wartościowa.

Myślą, że wystarczy założyć konto i tyle. A tu chodzi o to, 
żeby w kółko przypominać użytkownikom, promować,  
komunikować. Patronite to świetne narzędzie dla dzien-
nikarzy i redakcji, ale wymaga kontaktu z użytkownikami. 
Jeżeli nie zostanie zbudowana społeczność, to ludzie nie 
będą chcieli niczego wpłacać
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Ta tendencja z 2017 roku w zasadzie nie zmieniła się w długim okresie 
czasu. Według statystyk Patronite przeciętnie patron wydaje ok. 80 zł śred-
niorocznie na wsparcie twórców.

Daje się natomiast zauważyć sporą fluktuakcję w krótszych odcinkach  
czasowych szczególnie, gdy wokół powstają inicjatywy “kryzysowe”. 
Przykładem jest szeroka mobilizacja i zaangażowanie Polaków w kwestii 
finansowego wsparcia Ukraińców w dobie wojny z Rosją. Część osób przesuwa 
ciężar wydatków ze wspierania kultury na wspieranie inicjatyw pomocowych.

Nagle rozumiesz, że jakąś cegiełkę człowiek dokłada do 
tego. Ci młodzi ludzie mają na to miejsce, żeby budować,  
czy kultywować te relacje. Dlatego bardzo mało mówimy  
o sumach wpłat, o tym co miesięcznym wsparciu.  
O Patronite warto mówić nie tylko w kontekście pieniędzy, 
finansowania, ale w kontekście budowania tych relacji.  
Trwałych, wartościowych – o nowym modelu cyfrowej  
kultury po prostu.

Ponad 70% badanych twórców wspiera finansowo na różnym poziomie także 
innych autorów (regularnie lub sporadycznie). Artyści często podziwiają siebie 
nawzajem za pracę i osiągnięcia. Wspierając ich finansowo, mogą wyrazić swoją 
wdzięczność za inspirację. W środowisku twórców daje się zauważyć poczucie 
wspólnoty i tendencję do wspierania podobnych wartości i przekonań. Twórcy 
doskonale rozumieją wyzwania i trudności związane z tworzeniem, dlatego chcą 
pomagać innym w przezwyciężeniu tych trudności poprzez wsparcie finansowe.
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Również w tej kwestii niewiele się zmieniło do dnia dzisiejszego. Według 
statystyk Patronite z 2023 roku jeden patron wspiera 1-2 twórców.

Patronite.pl to pierwsza w Polsce platforma finansowania 
społeczności młodych twórców wielu dziedzin kultury  
i sztuki, oparta n prostej i transparentnej zasadzie subskryp-
cji. To nie tyle wsparcie finansowe na realizację konkretnych 
projektów artystycznych, ale szansa dla utalentowanych 
ludzi na rozwój w cyfrowym świecie kultury.

W XXI wieku, żeby pomagać, wcale nie trzeba ruszać się  
z domu. Zza komputera można zostać właściwie mece-
nasem sztuki. Wystarczy wspomóc ulubionego autora  
dowolną kwotą wpłacaną jednorazowo lub cyklicznie.  
I obserwować jego rozwój. Taką możliwość daje  
platforma Patronite.

Istnieją kraje, które wprowadziły różnego rodzaju programy wsparcia dla 
twórców, które często finansowane są ze środków publicznych lub przez spółki 
państwowe. Przykłady takich programów i inicjatyw obejmują np. kraje:

	• Francja: Francuskie prawo przewiduje system opłat kompensacyjnych od 
operatorów telekomunikacyjnych, dostawców internetu itp. Te opłaty są 
następnie przekazywane do organizacji zbiorowego zarządzania praw au-
torskich, które wspierają twórców w różnych dziedzinach, takich jak muzyka 
czy film.

	• Niemcy: W Niemczech funkcjonuje system opłat z tytułu używania sprzę-
tu do kopiowania lub nagrywania. Środki z tych opłat są przeznaczane na 
wsparcie twórców i artystów.

	• Szwecja: W Szwecji istnieje system opłat za kopiowanie materiałów, a środ-
ki te są przekazywane do organizacji zbiorowego zarządzania praw autors-
kich, które redystrybuują je na rzecz twórców.

	• Wielka Brytania: W Wielkiej Brytanii BBC, która jest finansowana ze 
środków publicznych, odgrywa ważną rolę w wsparciu artystów i twórców. 
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Istnieją także fundacje kulturalne i programy rządowe wspierające kulturę 
i sztukę.

	• Kanada: W Kanadzie istnieją różnego rodzaju fundusze i programy rządowe 
wspierające twórców i artystów, takie jak Canada Council for the Arts.

Prawie 80% badanych twórców nie ma nic przeciwko zaangażowaniu 
w komercyjne kampanie, a w tej grupie są też twórcy, którzy wręcz chwalą 
sobie to dodatkowe źródło dochodu. Wyniki są potwierdzeniem wniosków 
opisanych w tym raporcie – swoboda wyboru i możliwość dostosowania wy-
magań tak, aby zarówno twórca, jak i marka, zrealizowały satysfakcjonująco 
swoje cele – są kluczowymi elementami pozytywnego nastawienia twórców.

Marki coraz częściej rozumieją też, że nachalna, bezpośrednia reklama nie jest 
w dzisiejszych czasach dobrze odbierana społecznie. Dlatego wiele marek wręcz 
oczekuje od twórców takiego włączenia treści promocyjnych, aby były one jak na-
jbardziej naturalnie podane i kontekstowo dobrze wpisywały się w treści tworzone 
przez twórcę. To, czego dziś marki poszukują w tzw. influencer marketingu to:

	• Wiarygodność i autentyczność
	• Lepsze dostosowanie treści do grup docelowych
	• Subtelniejsze formy reklamy, mniej inwazyjna dla odbiorców
	• Lepsza retencja uwagi
	• Dłuższy czas trwania kampanii
	• Dywersyfikacja strategii marketingowej
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Rozwój modelu wsparcia twórców w ostatnich latach jest bardzo różnorodny 
i dynamiczny, ze względu na rosnący wpływ technologii cyfrowych i zmienia-
jące się zachowania konsumentów. Jest to też  efekt zmian w sposobach dys-
trybucji, dostępu do treści i komunikacji z publicznością. Poniżej najważniejsze 
elementy tego modelu:

	• Platformy crowdfundingowe – takie jak np. Patronite, są obecnie już na 
etapie pewnej dojrzałości, zarówno w Polsce, jak i na świecie. Na początku 
raportu było to szerzej omawiane. Obecnie funkcjonuje w Polsce model 
subskrypcyjny oraz zbiórek jednorazowych (celowych).

	• Subskrypcje i mieszane modele subskrypcyjne (tzw.freemium) – twór-
cy coraz częściej oferują treści za darmo lub w modelu freemium, a jed-
nocześnie zachęcają swoich fanów do subskrypcji płatnych treści. To 
podejście jest popularne wśród twórców na platformach YouTube, Twitch 
czy Substack.

	• Komercyjne współprace – współpraca z firmami i markami stała się częścią 
modelu wsparcia twórców.

	• Handel elektroniczny i sprzedaż bezpośrednia – twórcy mogą sprzedawać 
swoje produkty i usługi bezpośrednio swoim fanom za pośrednictwem 
swoich stron internetowych, platform e-commerce czy platform cyfrowych, 
co pozwala unikać pośredników i zachować większy udział w zyskach.

	• Przepisy prawne i ochrona praw autorskich – twórcy mogą korzystać 
z przepisów prawnych, takich jak prawo autorskie, aby chronić swoje dzieła 
i uzyskiwać dochody z ich wykorzystywania przez innych podmioty. Na 

gruncie polskim nie są to jednak znaczące źródła przychodów dla twórców.
	• Abonamenty i streaming – platformy streamingowe, takie jak Spotify, 
Apple Music czy Netflix, umożliwiają twórcom generowanie dochodów 
z udostępniania swoich treści na tych platformach.

	• Wspólnoty i “fan engagement” – twórcy budują wspólnoty wokół swoich 
treści i angażują się w interakcje z fanami, co może prowadzić do większej 
lojalności i wsparcia finansowego.

Rozwój modelu wspierania twórców



Wnioski

Przyszłość twórców w Polsce
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Lata 2015–2023 to okres bardzo dynamicznych zmian w zakresie tworzenia, 
finansowania i upowszechniania kultury cyfrowej w Polsce. Są one konsekwenc-
ją zmian technologicznych, ale także zmian kulturowych, zachowań społec-
znych, wydarzeń politycznych i warunków ekonomicznych. Zmianie uległy 
sposoby konsumpcji treści cyfrowych, a kultura cyfrowa stała się integralną 
częścią życia społecznego.

Jako społeczeństwo nauczyliśmy się korzystać doskonale z narzędzi tech-
nologicznych, które ułatwiają komunikację i interakcję. Z badań Urzędu Ko-
munikacji Elektronicznej wynika, że w 2022 roku aż 97% Polaków korzystało 
z telefonii komórkowej. Jednocześnie, dostęp do Internetu i wykorzystanie 
mediów społecznościowych kształtuje się w Polsce na poziomie wyższym niż 
średnia ogólnoświatowa.

Dostawcy sprzętu elektronicznego, oprogramowania i usług prześcigają 
się w dostarczaniu produktów i usług w trybie natychmiastowym. Szybka 
dostawa jest dziś istotnym czynnikiem konkurencyjności, a firmy starają się 
zapewnić klientom dostępność produktów niemalże w czasie rzeczywistym.

Jest to jeden z elementów stanowiący o sukcesie płatności internetowych, 
które jeszcze kilka lat temu nie cieszyły się zaufaniem. Dziś działają w ramach 
świetnie zabezpieczonych systemów, z, szyfrowaniem danych i procedurze 
autoryzacji dwuskładnikowej. To był jeden z czynników sukcesu w rozwoju plat-
form crowdfundingowych.

Większość oprogramowania ma dziś swoje odpowiedniki mobilne, a ich 
interfejsy umożliwiają użytkownikom łatwe i szybkie korzystanie z usług 

oraz dokonywanie transakcji bez zbędnych trudności. Intuicyjność aplikacji to 
kolejny element, który ma służyć doprowadzeniu do jak najszybszej finalizacji 
transakcji lub osiągnięciu innego założonego celu.

Rozwój technologii przyczynił się ogromnie do zmiany zachowań i przyzwy-
czajeń kolejnych pokoleń społeczeństwa. Te trendy zdeterminowały sposób 
upowszechniania treści tak, aby przyciągały jak największe grono odbiorców.

Pokolenie Millenialsów weszło w wiek dorosły i stało się znaczącym 
segmentem populacji. To pokolenie jest często związane z wysokimi oczeki-
waniami i ambicją, co wpłynęło na ich preferencje kulturowe i konsumenckie. 
Byli oni często bardziej skłonni do płacenia za treści cyfrowe, takie jak filmy, 
muzyka i gry. Następnie pojawiły się „Zetki” ze swoimi nawykami, przyzwycza-
jeniami do tymczasowości i ciągłej dostępności. Cenią sobie swobodę, a prio-
rytetem jest ich wygoda i życie w zgodzie z samym sobą. To pokolenie może 
być bardziej skłonne do korzystania z usług streamingowych i konsumowania 
treści w modelu subskrypcji niż do tradycyjnego zakupu treści. To wszystko  
znaczący sposób wpłynęło zarówno na charakter treści, które zaczęły pojawiać 
się w przestrzeni publicznej, jak i na sposób ich rozpowszechniania.

Wydaje się, że zmiany są już stałym elementem kulturowej rzeczywistości 
i aby wykorzystać potencjał, jaki za sobą niosą, należy elastycznie i zwinnie na 
nie reagować. 

Wnioski



Case study

Mecenat Cyfrowej Polski
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Partnerstwo między Patronite a Cyfrową Polską  stanowi ważny przykład, jak 
nowoczesne technologie i platformy cyfrowe mogą wpływać na rozwój kultury 
i sztuki oraz promować wspólnie odpowiedzialność społeczną. Organizacje 
i firmy powinny coraz częściej angażować  się w wsparcie rozwoju sztuki i kul-
tury, rozumiejąc, że te dziedziny stanowią ważny element życia społecznego 
i kulturalnego. Taka postawa jest także odpowiedzią na oczekiwania społec-
zności skupionej wokół kultury cyfrowej w zakresie włączania się firm i organ-
izacji w proces wsparcia rozwoju sztuki i szeroko rozumianej kultury.

O efektach tej współpracy można przeczytać w dalszej części raportu.
Ta inicjatywa była ważnym sygnałem dla twórców i patronów – to był trend 

przyszłości, kierunek, któremu można było zaufać. Patronite ruszył do przodu, 
rozwój serwisu nie zatrzymał się do dziś, a Cyfrowa Polska nadal wspiera inic-
jatywy z udziałem twórców.

I tak, zaledwie po roku działalności Patronite, wsparcie otrzymywało już 
kilkuset Autorów, na ich konta spływały dziesiątki tysięcy złotych, przeka-
zywane przez olbrzymie grono Patronów, a model finansowania twórczości 
w Polsce zmienił się nie do poznania.

Pierwszy mecenas

Na platformie Patronite.pl powstała specjalna kategoria 
#Kulturawsieci przeznaczona dla twórców (...) ma ułatwić 
twórcom prezentowanie i upowszechnianie dorobku  
artystycznego w internecie oraz pozyskiwanie od osób  
prywatnych wsparcia w postaci grantu finansowego.

ROZWÓJ PATRONITE

2017

2023

2020

~500 AUTORÓW

10 00 AUTORÓW

~5 000 AUTORÓW

~10 tys. PATRONÓW

~220 tys. PATRONÓW

820 tys. PATRONÓW
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Cyfrowa Polska nie zatrzymała się jednak na ogólnym wsparciu serwisu – 
w 2016 roku Związek postanowił objąć wybranych Autorów szczególną 
formą mecenatu, przekazując na ich konto kilkutysięczne dotacje. W Kapitule, 
wręczającej granty, znalazły się postacie ze świata kultury: m.in piosenkarki 
Katarzyna Nosowska i  Kasia Klich, zespół The Dumplings, Basia Klicka  
i dziekan Wydziału Grafiki warszawskiego ASP,  Błażej Ostoja Lniski.  

Wsparcie powędrowało do Autorów z różnych obszarów twórczości.  
Kapituła nie kierowała się rozmiarem społeczności, ale raczej jakością,  
innowacyjnością i zakresem twórczości.

Inicjatywa pokazała, jak istotny jest mecenat instytucjonalny – nie  
wszyscy Autorzy na Patronite mieli wówczas społeczności, spośród których 
mogli rekrutować się Patroni. Mecenat w idealny sposób wypełniał tę lukę,  
zapewniając wsparcie szalenie uzdolnionym twórcom, którzy nie byli jeszcze 
szeroko znani i obserwowani.

Program grantów

36 Twórców
Kategorie, w ramach których 

udzielono wsparcia

TEATR TREŚCI WIDEO

UTWORY LITERACKIE

SZTUKI TEATRALNE

PODCASTY

UTWORY MUZYCZNE

WYSTAWY

LITERATURA

DZIAŁALNOŚĆ SPOŁECZNA

MALARSTWO I GRAFIKA

MUZYKA

SZTUKA

EDUKACJA

Twórczość i dzieła, które  
powstały m.in. dzięki wsparciu

108 000 PLN
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Wspieranie kultury to działalność misyjna, jednak nie sprowadza się ona  
do górnolotnych określeń i komunikatów marketingowych. Wsparcie finansowe 
udzielane twórcom jest realne i taki też ma dla nich wymiar.

Zaznaczyć należy, że wsparcie to ma nie tylko znaczenie finansowe. Dla wielu 
twórców uzyskanie wpłaty od patrona czy mecenasa jest zarazem potwierdzeni-
em sensu ich poczynań artystycznych, motywacją do kontynuowania tej drogi.

Zapraszamy do zapoznania się z inspirującymi historiami. Na kolejnych 
stronach raportu zamieszczono wypowiedzi sześciu twórców – laureatów 
grantów Cyfrowej Polski. Opowiadają o początkach swojej działalności 
twórczej, okolicznościach uzyskania wyróżnienia, trudnościach i sukcesach.

Inspirujące historie



33Raport listopad 2023 – Transformacja kultury cyfrowej w Polsce

Zespół Dziczka to grupa przyjaciółek, które 17 lat temu połączyła pasja do 
śpiewania i sentyment do kultury ludowej. Ich repertuar składa się głównie 
z pieśni ukraińskich. Od początku istnienia działają w praktycznie niezmienio-
nym składzie, a ich twórczość była doceniana i nagradzana podczas festiwali 
takich jak Nowe Epifanie, Rezonanse, Muzyka Wiary i Pokoju, Ethno Port. Oto 
jak mówią o latach swojej działalności: „Konto na Patronite założyłyśmy dzięki 
rekomendacji, chciałyśmy zobaczyć, co z tego wyniknie dla nas dobrego. Długo 
nie musiałyśmy czekać, bo pojawiło się wyróżnienie i grant od Cyfrowej Polski. 
Miło nas zaskoczyła ta nagroda. 

Oprawa tego wydarzenia, samo wręczenie nagrody i Kasia Klich, która zach-
wycała się naszymi pieśniami – to sprawiło, że poczułyśmy się docenione. Był 
to dla nas bardzo ważny sygnał – róbmy to dalej.

Pieniądze z grantu przeznaczyłyśmy na przygotowanie naszej trzeciej 
płyty "Pąć" (Droga), która nagrana została w 2019, a wydana w 2021. Wt-
edy też zostałyśmy nominowane do Folkowego Fonogramu Roku. Kolejny raz 
dostałyśmy wiatr w skrzydła.

Pracujemy teraz nad następnym materiałem. Część pieśni będzie skupiała 
się wokół tematyki wojennej widzianej z perspektywy kobiety. Przygotowujemy 
osobny repertuar pieśni żałobnych. Chcemy te trudne emocje przepuścić przez 
nasze ciała i głosy. Mamy też plany koncertowe, szykujemy się na przyszły rok 
do uczestnictwa w Musica Divina, festiwalu muzyki dawnej w Krakowie.

Dużo pracy przed nami, ale zależy nam na jakości, nie chcemy działać szy-
bko. Jako Dziczka czujemy naszą specyficzną rolę w świecie, chcemy być jak 

najbardziej autentyczne, pokazywać oryginalną kulturę ludową w najczystszej 
postaci. Od zawsze byłyśmy zespołem koncertującym, ale nie robiłyśmy tego 
dla zysku, bardziej z pasji. Dziczka wyrosła z pragnienia, "swędzenia" duszy. Jest 
czymś, co towarzyszy nam w życiu, bez czego nie wyobrażamy sobie świata. 

W 7-osobowym składzie mamy jedną Ukrainkę, Tatianę, etnomuzykolo-
ga, naszą szefową i mistrzynię. Są też Podlasianki, dziewczyny ze wschod-

Dziczka
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nich kresów. Wiele z nas ma wykształcenie muzyczne, w wielu rodzinach po 
prostu się śpiewało. Wspólnym momentem było nasze spotkanie 18 lat temu 
na warsztatach muzycznych w grupie prowadzonej przez Tatianę. Po warsz-
tatach nasza mentorka zaproponowała wspólny projekt, chwilę później już 
wystąpiłyśmy na festiwalu muzyki tradycyjnej w Wilnie.

Jesteśmy przekonane, że Internet to trampolina, która pozwala dotrzeć do 
nowych odbiorców i popularyzować kulturę i naszą twórczość. Mamy tu jednak 
wiele do zrobienia, bo skupiamy się na pracy, a czasem zapominamy trochę, że 
dzisiaj social media i Internet to jest także jej część. Reprezentujemy kulturę 
ludową, kulturę ludzi i chciałybyśmy, aby była ona dostępna dla szerokiego 
grona odbiorców. Zapraszamy naszych Patronów na próby i eventy, udostęp-
niamy im pieśni. Ale może czas otworzyć się także na możliwości, które dają 
nowe narzędzia.
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W roku 2016, będąc jeszcze studentką Akademii Sztuk Pięknych w Katow-
icach, zostałam wyróżniona grantem od Cyfrowej Polski. To wsparcie umożli-
wiło mi przygotowanie prototypu mojej pracy licencjackiej, książki "Cięcie 
– włosy ludu polskiego". Cięcie zyskało uznanie i zostało nagrodzone oceną 
celującą i Medalem Rektora. Rok później, w 2017, książka została wydana 
przez Wydawnictwo Bosz, a w lipcu tego roku została dołączona do zbiorów 
Muzeum Narodowego w Poznaniu.

W moich działaniach na pierwszym miejscu stoi problem – dopiero za nim 
plasuje się medium i sposób wyrazu. Z tego powodu nie ograniczam się do jednej 
dziedziny z zakresu sztuki i projektowania, ponieważ taki zabieg zubożyłby możli-
wości przekazu. W centrum moich zainteresowań znajdują się malarstwo, książka 
w sensie totalnym, plakat oraz literatura – przeplatanie wiadomości na ich temat 
i wzajemne oddziaływanie jest dla mnie możliwością do ciągłego odkrywania.

Jeśli pytasz o moje początki oraz o publikację działań w internecie, to 
zaczęłam bardzo wcześnie: już w wieku 7 lat prowadziłam bloga, a później 
tworzyłam niewielkie strony internetowe poświęcone moim zainteresowaniom. 
W okresie nastoletnim zajmowałam się szyciem "włochatych potworów" oraz 
tworzeniem "rozkosznie słodkiej" biżuterii, które później prezentowałam w ga-
leriach internetowych. W późniejszym czasie zainteresowałam się introliga-
torstwem oraz działaniami o charakterze społecznym.

Oprócz tradycyjnych narzędzi malarskich i graficznych, do swoich działań 
wykorzystuje smartfon, laptop, sprzęt fotograficzny i oprogramowanie do edycji 
grafiki. Jestem obecna w social mediach i jest to dla mnie codzienny element życia.

Joanna Ambroz
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Jak widzę swoją przyszłość? Właśnie kończę doktorat na Akademii Sztuk 
Pięknych w Katowicach i podjęłam pracę wykładowcy na jednej z uczelni. Jest-
em w trakcie remontu nowej pracowni malarskiej w Warszawie. Nie wykluczam, 
że na pewien czas zamieszkam za granicą.
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Nasze początki na Patronite to był 2017 rok i tyle już się wydarzyło. Domek 
Przygody to był specyficzny, eksperymentalny pomysł Pracowni Nauki i Przy-
gody, w odpowiedzi na konkurs Stołecznego Miasta Warszawa na zagosp-
odarowanie drewnianych domków w środku miasta. Od początku prowadzony 
rękoma wolontariuszy. Jedynym wsparciem jest preferencyjny czynsz od 
Miasta, poza tym działamy bez dotacji czy sponsorów. Jesteśmy organizacją 
społeczników, która wyrosła z harcerstwa i sami utrzymujemy to miejsce – za-
bytkowy, drewniany domek bez ogrzewania, w którym organizujemy zajęcia dla 
dzieci i młodzieży. Domek Przygody realizowany jest jako jeden z programów 
Fundacji Pracownia Nauki i  Przygody, która istniała jeszcze zanim znaleźliśmy 
się na Jazdowie. To miejsce ma służyć realizacji naszej misji, a Jazdów jest dla 
ludzi magiczny – nieoczekiwanie dla wielu jesteśmy zieloną enklawą w absolut-
nym centrum miasta, parkiem z drewnianymi domkami, 300 metrów od Sejmu. 
Nauczyciele chętnie przyprowadzają tu uczniów i cenią to miejsce.

Na świecie, miejsca takie jak nasze, są utrzymywane przeważnie z pieniędzy 
publicznych, wolontariat jest tylko dodatkowym elementem. W Wielkiej Bry-
tanii podobne do naszego miejsce finansuje ustawowo totalizator sportowy. 
Poszukując wsparcia, lata temu zdecydowaliśmy się na Patronite. Założyliśmy 
konto, ponieważ bardzo podobało nam się to, że poza tym wymiarem finan-
sowym, miało to ten komponent współpracy ze społecznością, tworzeniem 
kontaktów. To dla nas o tyle ważne, że było jedną z form uspołecznienia tego, 
co robiliśmy i nadal robimy. Sami zresztą też jesteśmy patronami innych pro-
jektów, bo Patronite już wtedy był jednym z niewielu instrumentów stałego 

wsparcia finansowego, który leczył trochę z "grantozy", a jest to duży problem 
trzeciego sektora.

Startowaliśmy jako bezpłatna świetlica dla dzieci. To miejsce miało też 
służyć naszej dodatkowej działalności związanej z prowadzeniem spotkań, 
szkoleń i warsztatów dla szkół i nauczycieli. Ze względu na brak odpowied-
niego poziomu zasobów ludzkich i finansowych, odeszliśmy od pierwotnego 
założenia. Rozrosła nam się za to baza wolontariatu i Domek stanowi obec-
nie również bazę dla wolontariuszy, którzy uczestniczą w różnych projektach. 
Staliśmy się też miejscem bezpłatnych wydarzeń kulturalnych i taki o o  profilu 
edukacyjno-turystycznym. Ściągamy śpiewających turystów, organizujemy 
wieczory piosenki turystycznej, warsztaty z ekologicznego podróżowania, krze-
wimy kulturę outdoor education, rozwoju poprzez kontakt z naturą i przygodą. 
Odwiedzają nas ciekawi ludzie, którzy żeglują, wspinają się, szukają w życiu 
czegoś więcej. Mamy też stałe zajęcia , na przykład przyrodnicze, z botaniki 

Pracownia Nauki i Przyrody
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Nasze domki nie mają ogrzewania i udogodnień dla osób z niepełnosprawn-
ościami, nad czym ubolewamy. Nie możemy jednak inwestować w rozbudowę 
infrastruktury, bo to budynki zabytkowe. Zresztą, inwestycje przerastają nas 
finansowo. Jeśli nie pojawi się duża zmiana i systemowa pomoc, będzie nam 
bardzo ciężko. 

Zmienia się model finansowania w Polsce, powstała moda na zrzutki i różne 
zbiórki. Mamy Patronów, którzy są z nami od początku i dlatego – mimo 
spadającej liczby wspierających – kontynuujemy ten program. Społecznoś-
ci patronackie są różne i mają różne potrzeby, rozumiemy to. Sąsiadujemy 
z Otwartą Pracownią Jazdów, która notabene też ma profil na Patronite i oni 
mają rzeczywiście solidne wsparcie sporej liczby Patronów. My mamy trudnie-
jszą drogę, bo jednak fajny koncert jest może bardziej atrakcyjny niż zajęcia 
edukacyjne dla dzieci. Mówimy Patronom – hej, bądź z nami bez względu 
benefity. Mamy nadzieję, że to, co robimy jest dla nich ważne. Ma to dla nas 
duże znaczenie, że są z nami ludzie, którzy od prawie 10 lat co miesiąc nam 
pomagają. Niestety, nie udało nam się utrzymać tej naszej społeczności 
w pierwotnej skali. Na początku, kiedy rozkręcaliśmy profil, Patroni finansowali 
połowę czynszu, to było odczuwalne. 

Serwisy crowdfundingowe przyjęły się dobrze w kulturze. Patronite 
wykonał gigantyczną pracę, ale wydaje się, że w Polsce większa jest chęć do 
zaangażowania interwencyjnego niż stałego. Widzę to też u siebie – chętniej 
wpłacam jednorazowo, a przy kryzysie finansowym w pierwszej kolejności odci-
nam subskrypcje i wydaje się, że model subskrypcyjny jest dla Polaków w ogóle 
trudniejszy. Dla takich organizacji jak nasza jest on z kolei bardzo ważny, bo 
pozwala na planowanie, daje pewną stabilność. Wszyscy jednak mierzymy się 
w z wykrzywionym podejściem do filatropii w Polsce.  

Dużo zmieniła Ukraina i inflacja. Trudniej pozyskiwać nam fundusze, widać, 
że ludzie mają mniej pieniędzy. W zakresie wspierania i utożsamiania się 
z kulturą trochę obserwujemy trend odwrotny do tego, co było kiedyś. Może to 
ma związek ze zmianą pokoleniową?  Nie powiedziałabym, że nowe pokolenie 
ma postawę roszczeniową, a raczej widzę zmianę oczekiwań, co do zaspokaja-

rodzinnej, a w tym roku startują zajęcia wzmacniające psychicznie licealistów 
poprzez kontakt ze sportem i naturą. Profil Domku zmienił się więc o tyle, że 
nie mamy jednego, dominującego programu, staliśmy się raczej domem kultury 
– w poniedziałki się śpiewa, we wtorek się majsterkuje, a w czwartek zbierają 
się tu ludzie, którzy chcą zmieniać świat. 

Gdy zaostrzył się kryzys wojenny, przekształciliśmy się w centrum pomocy 
uchodźcom. Zastopowaliśmy wszystkie inne działania i realizowaliśmy program 
wsparcia dla Ukraińców. Na początku działaliśmy jak wszyscy – organizow-
aliśmy jedzenie, ubrania, pomagaliśmy składać wnioski o wizę. Po miesiącu 
wydawania ubrań uznaliśmy, że nie znamy się na ubraniach, tylko na edukacji 
i tą wiedzą właśnie będziemy się dzielić. Uruchomiliśmy projekt "PoPracownia", 
w ramach którego zorganizowaliśmy punkt coworkingowy dla osób (głównie 
kobiet) które np. szukały pracy, a my zajmowaliśmy się ich dziećmi organizu-
jąc jakościową edukację. O naszych działaniach powstał film nakręcony przez 
jednego z wolontariuszy: https://www.youtube.com/watch?v=8x9dsJtaLoc&p-
p=ygULcG9QcmFjb3duaWE%3D

Nasze zaangażowanie zostało dostrzeżone i docenione przez Ambasadę 
Ukrainy, która nakręciła film w naszym Domku. To był wzruszający obraz, który 
został też opublikowany na instagramowym profilu Ołeny Żeleńskiej, pierwszej 
damy Ukrainy. Bohaterem filmu jest m.in. chłopiec, który był stałym gościem 
naszego programu. Na filmie widać niezwykły klimat Jazdowa i jakim stał się 
miejscem na wielu osób w kryzysie migracyjnym. 

Naszą intencją jest rozwijanie projektu i działanie dalej, mimo trudności for-
malnych i finansowych. Chcemy wrócić do początkowych założeń i zbudować 
stałe grupy dzieci. Obserwując nasilające się problemy psychiczne nastolatków, 
chcemy aktywizować dzieciaki i młodzież. Nasza sytuacja jest jednak bardzo 
niepewna. Nie mamy stabilności najmu, bo co 5 lat Urząd Miasta wszczyna 
postępowanie w sprawie przedłużenia naszej umowy. Sytuacja samego Jazdo-
wa jest też niepewna, bo od wielu lat są zakusy na to, aby zlikwidować w tym 
miejscu działalność społecznikowską i wykorzystać ten teren na cele poli-
tyczno-biznesowe.
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nia własnych potrzeb i w ogóle do konstrukcji świata. Ta postawa w pewnych 
granicach jest zdrowa – młodzi chcą pracować w dobrych warunkach, oczekują 
zapewnienia wyższego standardu w różnych obszarach działalności. Socjolo-
gowie mówią o tym trendzie "jaizm" – ukierunkowanie na realizację własnych 
potrzeb. Społecznie jest to jednak trudne, bo trochę zaburza ideę działania 
razem, wspólnotowości, altruizmu. Widzimy to także pośród naszych gości, 
mniej skorych do wspólnotowego utrzymywania i dbania o domek. 

Grant od Cyfrowej Polski, który otrzymaliśmy już na początku naszej 
współpracy z Patronite, to była dla nas gigantyczna kwota i to było wielkie 
wydarzenie. Pamiętam, że dostaliśmy certyfikat związany z tym mecenatem – 
wisi u nas do dziś. To było trochę jak prezent od Świętego Mikołaja, nagroda, 
sygnał, że zostaliśmy dostrzeżeni i uznani. Chcieliśmy ten wyraz uznania prze-
kazać zespołowi, który Domkiem się zajmuje, aby i oni wiedzieli, że ich praca 
jest ważna. Przeznaczyliśmy tę kwotę m.in. wsparcie zespołu wolontariuszy 
domkowych bo bez ich pracy Domek Przygody i nasza przestrzeń po prostu nie 
mogłaby istnieć. 
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Baniak Baniaka

Kilka lat temu byłem nauczycielem, po godzinach z pasją zajmującym się 
kanałem z grami RPG na YouTube. Czułem, że mogę lepiej wykorzystać ten 
potencjał. Powiedziałem mojej wówczas narzeczonej, która była już w ciąży 
– będę zawodowym youtuberem. Rozumiała i wspierała moją decyzję. W si-
erpniu 2017 założyłem konto na Patronite i w ciągu 2 godzin otrzymałem od 
Patronów wsparcie finansowe będące równowartością mojej nauczycielskiej 
pensji. Jeszcze tego samego roku otrzymałem grant od Cyfrowej Polski. Czy 
ryzykowałem? Pewnie, ale z drugiej strony wierzyłem w to, co robię. Kanał 
prowadziłem od 2013 roku, dużo pracy włożyłem w jego rozwój, inwest-
owałem pieniądze. Oglądałem zagranicznych youtuberów, obserwowałem, 
jak rosną ich zasięgi i popularność. To był moment, kiedy pomyślałem, że 
w tym kierunku będzie się rozwijał rynek mediów, a rozkwitający YouTube 
zdetronizuje telewizję. W Polsce też widać było, jak treści w Internecie stop-
niowo wyprzedzają tradycyjne media. Wiedziałem, że jeśli nie spróbuję, to się 
nie przekonam.

Stypendium od Związku wykorzystałem na zakup matrycy do ręcznego bicia 
monet. Monety były przeznaczone dla moich Patronów i mogły być wykorzyst-
ywane podczas sesji gier RPG jako rekwizyt, atrakcyjna alternatywa dla wirtu-
alnych sakiewek ze złotem. Dlaczego nie zainwestowałem w aparat, mikrofon, 
czy inny sprzęt do nagrywania? Pomyślałem, że priorytetem są moje relacje 
z Patronami i odbiorcami, budowanie z nimi interakcji. Chciałem też w ten 
sposób podziękować Patronom za dany poziom wsparcia. 

W sprzęt inwestowałem sukcesywnie w miarę możliwości. Do pierwszych 

nagrań używaliśmy smartfonów, które mocowaliśmy na "statywach" zrobionych 
z rolek po papierze toaletowym i kubków. Telefony pełniły rolę kamerek inter-
netowych, a starą kamerę cyfrową wykorzystywaliśmy jako mikrofon. Takie były 
początki. Teraz korzystam z lustrzanki Lumix G80 z szerokokątnym obiekty-
wem i mikrofonów pojemnościowych zawieszonych nad stanowiskami graczy, 
wynajmuję lokal, w którym zbudowałem własne studio nagraniowe.

Moja pasja przerodziła się w całkiem prężną działalność – mamy biuro, 
sklep online, magazyn, studio, wydajemy czasopismo dostępne w całej Polsce, 
prowadzę prelekcje i wykłady podczas konwentów. Już potrzebujemy dodat-
kowej powierzchni pod działalność i nowych ludzi do pracy. Wkrótce uruchami-
am szkolenia dla RPG-owców, będę uczyć ich jak prowadzić sesje dla przyjaciół, 
jak używać dobrze swego głosu. Mam misję, by wspierać kolejne pokolenie 
miłośników gier fabularnych.
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Patroni to najważniejszy element sukcesu projektu Baniak Baniaka, ale 
przestaję już o nich myśleć tylko jako o Patronach. Zbudowaliśmy wspólnie 
społeczność, składającą się z ludzi, których łączy pasja i sympatia, a nawet 
miłość, bo w naszej grupie miało już miejsce parę zaślubin. Mam wrażenie, 
że na spotkania Patronów ludzie przyjeżdżają, żeby spotkać się ze sobą, a nie 
tylko posłuchać, co mam do powiedzenia.

Ryzykowałem? Tak. Czy miałem wątpliwości? Nigdy. Jak oceniam ostatnie 
6 lat? Postawienie wszystkiego na jedną kartę było najlepszym, co mogłem 
zrobić.
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Krzysztof Schodowski, plastyk, ilustrator, poeta i pisarz. Laureat Połowu 2017. 
Nominowany w XXV OKP im. Jacka Bierezina (2019). Publikował m.in. w He-
likopterze, Tlenie Literackim, Stonerze Polskim, Wakacie, w biBLiotece Biura 
Literackiego, w almanachu Połów Poetyckie debiuty 2017, w antologii Strefa 
wolna – wiersze przeciwko homofobii i nienawiści (2019) oraz w antologii Biji 
Rojava (2019).

Jego rysunki znalazły się w zbiorze wierszy AltissimumAbiectum Karola 
Samsela (2012), Hotel Angleterre Jerzego Beniamina Zimnego (2012) oraz 
w antologii Miłość w czterdziestu siedmiu pozycjach Poetów Po Godzinach 
(2013). Ilustrator serii Powrót do Karczewskiej (2012-2018). Zdobywca Na-
grody Głównej wraz z poetą Kacprem Płusą za tom Wiersze na żółtym papi-
erze (2015) w VIII Ogólnopolskim Konkursie na Autorską Książkę Literacką 
w Świdnicy. Rysunki publikował także w kwartalniku literacko-artystycznym 
Arterie, gazecie literackiej Migotania, Tlenie Literackim oraz w kwartalniku 
literacko-artystycznym Elewator. Uczestnik wielu wystaw, m.in. w Warszawie, 
Olsztynie, Koszalinie, Krakowie, Szczecinie, Łodzi i Poznaniu, a także w Irlandii.

Laureat grantu Cyfrowej Polski  opowiada o swojej drodze rozwoju arty-
stycznego oraz zmianach w podejściu do promowania i wspierania twórczości:

„Rysunki robiłem od dziecka, od zawsze też miałem znajomych, którzy zajmowali 
się różnymi formami literackimi, poetyckimi czy plastycznymi. Moja droga zaczęła się 
więc jakoś naturalnie od ilustrowania zbiorów wierszy i wydań poetyckich.

W 2016 roku założyłem konto na Patronite, choć na początku miałem duże 
opory, żeby tak publicznie prosić o wsparcie finansowe. Wiele wysiłku kosz-

tował mnie pierwszy post na Facebook z informacją "Wesprzyj mnie na Patron-
ite". Wydawało mi się, że do wszystkiego w życiu powinienem dojść samodziel-
nie. Na początku tej drogi z Patronite otrzymałem grant od Cyfrowej Polski i to 
uruchomiło znajomych artystów, którzy ośmieleni moim przykładem zaczęli 
też zakładać swoje patronitowe profile.

Obserwuję, że w porównaniu do kilku lat wstecz artyści nabrali odwagi 
w komunikowaniu, że potrzebują wsparcia. To jest fajne w sumie, bo zach-
ęca ludzi do działania. Sam dużo chętniej wspieram dziś różne inicjatywy 
artystyczne. Wzrosło zaufanie do tej formy zbierania funduszy, kiedyś ludzie 
mieli wątpliwości na co pieniądze zostaną wydane. Dzisiaj to już jest bardziej 

Krzysztof Schodowski
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Aktualnie współpracuję też z firmą muzyczną, z którą realizuję kampanię 
krótkich komiksów o tematyce muzycznej, w tym śpiewaniu.

Sprzedaję swoje prace dzięki Internetowi. Myślę, że 98% transakcji odbyła się 
za pośrednictwem sieci. Nie sprzedałbym swoich prac do Francji czy Kanady bez 
social mediów. Internet to naprawdę świetna sprawa. jest doskonałym narzędzi-
em, żeby zainteresować otoczenie sobą i swoją twórczością, wyjść do nowych 
odbiorców – poza tę bańkę dotyczasowych grup interesujących się sztuką.

Budowanie społeczności i utrzymywanie z nią relacji jest Twórcy nie jest 
łatwe, bo często jesteśmy ludźmi zamkniętymi w sobie. Internet to dobre 
narzędzie, ale osobiście wolę, aby rysunek czy wiersz mówił za mnie, zami-
ast wchodzić w interakcje. Nie lubię wypowiadać się publicznie, pokazywać. 
Nie mam chyba takiej potrzeby i charakteru na bycie widocznym w kulturze 
masowej. Z drugiej strony, jako osoba pracująca zawodowo w handlu mam 
świadomość, jak ważne są kontakty i interakcje. Trzeba się dziś pokazywać, jeśli 
ktoś chce utrzymać się na fali wznoszącej. Jest masa zdolnych ludzi, trudno się 
w tym tłumie wyróżnić.

Nie publikuję dużo w Internecie, to tworzy pośpiech, pęd. Mam wrażenie, że 
wiele osób odczuwa przymus wrzucania do sieci czegokolwiek, żeby tylko „nie 
zginąć". Takie treści tracą na jakości.

Każdy artysta ma swoją drogę, ja wybrałem spokojny rozwój, który mogę 
realizować dzięki stabilności finansowej jaką daje mi praca zawodowa. Nadal 
rysuję, chcę rozwijać się literacko i muzycznie. To daje mi satysfakcję w życiu.

powszechne i dużo łatwiej jest zorganizować zrzutkę czy też dokonać wpłaty.
Pieniądze z grantu od Cyfrowej Polski przeznaczyłem na zakup przyborów 

plastycznych i na wydanie albumu z moimi rysunkami w formie książkowej. To 
było wtedy dla mnie coś wyjątkowego.

Czułem jednak, że to dla mnie za mało. Od kilku lat rozwijam więc także 
inne kierunki artystyczne. Ilustrowanie poezji i kontakt ze środowiskiem 
poetów i literatów rozbudziły we mnie chęć spróbowania swoich sił w pisaniu 
wierszy. Pytałem o porady, konsultowałem swoje pierwsze utwory, inspirowali 
mnie ludzie, z którymi miałem styczność i których tomiki poezji sam nierzadko 
ilustrowałem. Chciałem rozwijać się w tym kierunku, jeździłem na warsztaty, 
konkursy literackie. Kiedy zajmuję się czymś, chcę w to rzetelnie wniknąć.

Uczę się też śpiewu i powracam do gry na pianinie, marzę o nagraniu kiedyś 
własnej solowej płyty.

Artystom nie jest łatwo utrzymać się z twórczości i pozyskiwać fundusze 
na swój rozwój, chociaż sporo jest grantów i konkursów na wydawanie książek 
czy zbiorów wierszy, takich jak np. stypendium ZAIKS. Są też na rynku osoby 
pomagające zawodowo artystom w pisaniu wniosków. Nie jest to jednak sta-
bilne źródło.

Większość moich znajomych artystów ma stałą pracę, poza swoją 
twórczością. Wielu poetów działa przy placówkach kulturalnych, czy różnych 
czasopismach.

Zdaję sobie sprawę, że jeśli człowiek poświęca się twórczości, to efekty 
przychodzą szybciej. Ja jednak cenię sobie komfort psychiczny i niezależność 
mojej twórczości. 

Podobnie jak inni moi znajomi, pracuję na etacie, a pasją zajmuję się po 
godzinach. Od dziecka uczono mnie, że realne życie jest ważne. Pasja do do-
datek. Zawsze mogłem sobie pozwolić na rysowanie i pisanie niekomercyjne, 
choć zdarza mi się wykonywać portrety w zamian za wynagrodzenie. Rysuję 
je ze zdjęć, które sam też robię dbając o to, aby wydobyły odpowiednio rysy 
twarzy i cechy charakterystyczne.
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Polish Masters of Art

miałbym szansę popularyzować polską kulturę i sztukę w jeszcze szerszym 
zakresie. 

Decyzję o rezygnacji z posady na rzecz zarabiania z pasji podjąłem kilka lat temu, 
kiedy uznałem, że nadszedł ten właściwy moment. Praca na etacie w korporacji 
męczyła mnie już od jakiegoś czasu. Nie było to płynne przejście, trwające dłuższy 
czas, wszystko wydarzyło się dość szybko. Mimo wszystko nie była to trudna de-
cyzja, bo nie oceniałem ryzyka zbyt wysoko. Wierzyłem, że jeśli poświęcę całą swoją 
energię na ten projekt, to jestem w stanie utrzymać się z niego. I to się udało.

Sztuką zajmowałem się na długo przed założeniem konta na Patronite. Nie był to 
jednak jeszcze projekt, za który zostałem nagrodzony przez Cyfrową Polskę, ale 
popularyzacja twórczości Zdzisława Beksińskiego, wybitnego polskiego artysty po-
chodzącego z Sanoka – zajmuję się nią od blisko 10 lat. To właśnie od niego moja 
działalność powoli ewoluowała w kierunku projektu Polish Masters of Art. 

Grant od Cyfrowej Polski był dla mnie nobilitujący, poczułem się naprawdę 
doceniony, zwłaszcza, że Patronite skupia wokół siebie wielu Twórców akty-
wizujących kulturę. Dostrzeżenie potencjału mojego projektu dało mi impuls 
do dalszego działania. Pieniądze wykorzystałem na przygotowanie środowiska 
pracy, kupiłem gimbala do telefonu, statyw i porządny aparat. I w zasadzie do 
dziś wykorzystuję do pracy właśnie ten sprzęt.

Profil na Patronite założyłem w 2020 roku, bo zwyczajnie szukałem źródła 
finansowania projektu. Ubiegałem się wtedy też o różne stypendia, w tym min-
isterialne, ale wtedy nie udało mi się ich jeszcze uzyskać. Finansowanie społec-
znościowe wydawało się więc jedyną możliwością, bo tego typu przedsięwzię-
cia wspierane są zwykle oddolnie. Uważam zresztą, że do dziś Patronite nie ma 
konkurencji. Ciekawie rozwijają się nowe narzędzia dla Twórców, pojawiły się 
zrzutki jednorazowe, sklepy dla patronów.

Od 2-3 lat utrzymuję się wyłącznie z pasji, jaką jest promowanie sztuki, 
ale również pośrednictwo w sprzedaży dzieł sztuki – nie finansuję się więc już 
tylko społecznościowo. Chciałbym jednak coraz mniej komercyjnie wykorzysty-
wać potencjał samego Beksińskiego, a przesunąć ciężar na promowanie innych 
polskich artystów. Gdyby finansowanie społecznościowe trochę się zwiększyło, 
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Myślę, że takie podejście do jakości treści sprawia, że moja społeczność jest 
bardzo lojalna, niektórzy czasem okresowo przerywają wsparcie, potem wraca-
ją, niemniej wielu Patronów jest ze mną od początku.

W mojej ocenie element rozrywki jest niezbędny, aby budować zasięgi. 
Odbiorcy znacznie chętniej się wtedy angażują i płacą za coś, co ich rozraduje, 
zabawi. Obserwuję, że ilość followersów przekłada się na liczbę wspierających 
Patronów. Twórcy, którzy robią więcej hałasu zyskują jednak większe wspar-
cie. Niektórzy ograniczają się do wrzucania do sieci materiałów statycznych, 
np. zdjęć swoich dzieł. I rzeczywiście chyba jest im trudniej budować wokół 
siebie zaangażowane społeczności. Popatrzmy na przykład malarza takiego jak 
Szymon Chwalisz, który oprócz klasycznego malarstwa para się każdym innym 
rzemiosłem artystycznym – ozdabia gitary, motocykle, kaski, tworzy wokół 
swojej twórczości mnóstwo jakościowych materiałów dodatkowych. W branży, 
nazwijmy ją, artystycznej, jest sporo osób, które doradzają artystom, jak zdo-
być widoczność i uwagę odbiorcy w sieci – szczerze radzę każdemu artyście 
skorzystanie z ich rad.

W przyszłości projekt Polish Masters of Art oczywiście funkcjonował będzie 
nadal, to wszystko zaszło już za daleko, by się poddać. Główne cele pozostają 
niezmiennie, wciąż dostarczać odbiorcom coś w postaci jakościowego artfeedu, 
ale i organizować spotkania z Patronami i ludźmi zainteresowanymi sztuką, po-
szerzać grono odbiorców polskiej sztuki i popularyzować ją nadal. Myślę jednak, 
że również w moim projekcie przydałoby się trochę rozrywki dla odbiorców, 
na pewno nad tym jeszcze popracuję. Dziś jestem w dobrym miejscu, społec-
zność wokół PMoA jest ogromna, a ja będąc jednocześnie bardzo wdzięcznym 
za otrzymywane wsparcie jestem zmotywowany do dalszego rozwijania tego 
niecodziennego projektu.

Aktualnie próbuję dywersyfikować źródła finansowania – poza pośred-
nictwem w sprzedaży dzieł sztuki i wsparciem społecznościowym ubiegam się 
o różne stypendia ministerialne na krzewienie kultury. Proces nie jest jednak 
łatwy, bo jest ogromna ilość formalności, od napisania i złożenia wniosku, po-
przez realizację projektu, aż do jego rozliczenia.

Internet jest doskonałym narzędziem, również do popularyzacji i promowa-
nia sztuki. Od 2010 roku gdy pracowałem w wydawnictwach prasowych, 
a później dużej korporacji z rynku FMCG, które wtedy już zaczęły zauważać 
jego siłę. Budowaliśmy strategię marek w oparciu o Internet, tak więc ja już 
wtedy wiedziałem, w jakim kierunku to się rozwija. Pomyślałem, że skoro 
w sieci można promować i sprzedawać różne, nawet bardzo trudne pod kątem 
reklamowych produkty, to dlaczego nie sztukę. Te wnioski z pracy zawodowej 
pozwoliły mi pokierować projektem Polish Masters of Art. Kiełkował on na kan-
wie mojej działalności promocyjnej twórczości Beksińsiego, którą prowadziłem 
wyłącznie w sieci. Dlatego postanowiłem tę metodę działania rozszerzyć na 
promocję także innych artystów i to się sprawdziło.

Jak się okazuje już od kilku lat ludzie są bardzo zainteresowani, a mój pro-
jekt rośnie zupełnie organicznie. Rozumiem jednak, że wielu twórców kupuje 
reklamy, żeby zwiększyć swoje zasięgi i widoczność, takie mamy czasy. Sam 
tego nie robię, ale nie widzę w tym nic złego, bo coraz większa ilość brandów, 
reklam i twórców w sieci naturalnie tworzy konkurencję o uwagę użytkownika. 
A przecież ludzie mają skończoną ilość tej uwagi. "Pokolenie TikToka" skupia się 
na treściach na nie dłużej niż 15-30 sekund i jeśli coś się nie spodoba w ciągu 
tego czasu, szukają dalej.

Działam w ściśle określonym modelu, liczy się duża ilość treści w feedzie 
i to właśnie ciągły napływ kontentu sprawiają  że zasięg się buduje się niejako 
sam. Jednak wszystko zależy od charakteru danej działalności czy konkretnego 
profilu. Równie dobrze ktoś kto publikuje raz w tygodniu, może z powodzeniem 
konkurować o zasięgi z profilem, na którym materiały pojawiają się codziennie. 
Bez względu jednak na częstotliwość publikacji, najważniejsza zawsze musi 
być jakość. Nie ma sensu publikować czegoś po to, żeby tylko być widocznym. 
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Archiwum

Izabela Wolska
Bez tego mecenatu mogłabym pędzle powąchać, a nie farby czy płótna kupić

Marcin Janusiński; Ferstiwal Emergenza 
Nasz festiwal był jednym z pierwszych, który otrzymał wsparcie Patronite i Cyfrowa Polska. Pieniądze.  
Żywa gotówka, która nam pomogła. Dzięki niej przygotowaliśmy się bardzo dobrze do wyjazdu na finały  
międzynarodowe największej na świecie bitwy kapel w Rottenburgu, podczas trwania festiwalu Taubertal.

Możemy spokojnie myśleć o kolejnej edycji naszego wydarzenia i poczynić potrzebne przygotowania  
do spotkań z kapelami. Zwyczajnie możemy lepiej działać!

Minoo
Dzięki wsparciu mogłem wynająć profesjonalne studio muzyczne. Prace nad najnowszym materiałem  
nabrały rozpędu – część kwoty zainwestuję w syntezator, który już dawna chodził mi po głowie.  
Jeśli nic nie stanie na przeszkodzie – nowy album ujrzy światło dzienne. Zgodnie z obietnicą –  
dla wszystkich Patronów, będzie dostępny za darmo!
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Na platformie Patronite funkcjonuje obecnie prawie 10 000  twórców, z czego 
oczywiście jedynie część jest aktywna. Do tego 20-30 proc. twórców pozyskuje 
90 proc. wsparcia na całej platformie, chociaż to też bardzo mocno się zmienia. 
Widać wyraźnie trendy, np. na początku była moda na vlogi, następnie moda 
na graczy, podcasty i oczywiście radia internetowe. Warto jednak podkreślić, że 
Radio Nowy Świat  czy Radio 357 to fenomeny na skalę światową, a nie tylko 
lokalną. Patronite dziś gromadzi ponad 840 tys aktywnych Patronów.

Uruchomienie profilu Patronite było dla wielu twórców początkiem nie-
zwykłej przygody i przyniosło niespodziewany sukces, również finansowy.

Część twórców zdecydowała o rezygnacji z pracy zawodowej i skupieniu 
się na swojej twórczości, która dzięki wpłatom patronów, dawała im stabilne 
podstawy finansowe.

Decyzja o rezygnacji z tradycyjnej pracy zawodowej na rzecz twórczości nie 
jest pozbawiona ryzyka  i nie każdy twórca może sobie na to pozwolić. Działal-
ność twórcza może być niestabilna, a model subskrypcyjny lub crowdfundin-
gowy może wymagać czasu na zbudowanie lojalnej publiczności. Dlatego 
ważne jest, aby dokładnie rozważyć swoje opcje i przygotować się na ewentu-
alne wyzwania przed podjęciem takiej decyzji.

Przedstawiamy niektóre z “success stories” twórców opisywane przez media 
w latach 2015-2018:

Sukcesy finansowe twórców

Budżet „Zabawy w chowanego” to około 120 tysięcy  
złotych, a Sekielscy zbierają teraz środki na trzecią część 
serii. Kolejny film obnaży mechanizmy ukrywania predofilii  
w Kościele, a centralną postacią będzie sam Jan Paweł II.

Autorski program „Raport o stanie świata” Dariusza  
Rosiaka, który realizuje w formie podcastu przekroczył  
milion odsłuchów na platformie Anchor i zbliża się do tego 
poziomu na Spotify. (...) Dariusz Rosiak w serwisie Patronite.
pl ma ponad 3,2 tys. patronów, którzy wspierają go 
miesięczną kwotą ponad 53 tys. złotych. Początkowo celem 
była kwota 5 tys. zł miesięcznie, na rozwój podcastu.

Sekielscy, idąc za ciosem, na Patronite zbierają już na  
kolejny film, tym razem o SKOK-ach. I idzie im jeszcze lepiej: 
w trakcie pisania tego tekstu do zakładanych 350 tys. zł 
brakuje im tylko trochę ponad 6 tys. zł. Łącznie od ponad 
3,3 tys. patronów, czyli po prostu od osób, które  
zdecydowały się wpłacić na dany cel, Sekielscy zebrali już 
800 tys. zł, a tylko w tym miesiącu mogą zebrać rekordowe 
122 tys. zł.
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G.F.Darwin poprosiła swoją widownię o wsparcie finansowe 
w celu zrealizowania kolejnych wybitnych produkcji.  
Jak się okazało, internauci ponownie nie zawiedli i cel  
29 tys. złotych miesięcznie na Patronite został zrealizowany 
w zaledwie jeden dzień!

Wzrosła też liczba patronów wspierających działalność  
Radia 357. W niedzielę było ich nieco ponad 10 tys.,  
we wtorek rano liczba ta wynosi dokładnie 10 tys. 476.  
W poniedziałek wieczorem w aplikacji Patronite Audio oraz 
na stronie Patronite.pl/radio357 w zakładce posty można 
było wysłuchać audycji autorstwa Aleksandry Budki.

Zaledwie tydzień od startu, Radio Nowy Świat w serwisie 
Patronite miało już 28 tysięcy wspierających, a wynikami 
słuchalności przebiło m.in. BBC Online. W sierpniu  
internetowe RNŚ miało koleje powody do świętowania – 
ponad 200 tysięcy pobrań mobilnej aplikacji, około miliona 
słuchaczy i 2,5 miliona złotych ze zbiórki w Patronite.

To właśnie dzięki wsparciu naszej społeczności na Patronite 
mogliśmy zebrać dość pieniędzy, by wyprodukować wysok-
iej jakości film dokumentalny. Ale środki uzbierane w ten 
sposób przyczyniają się też do powstawania wielu innych 
filmów, które z uwagi na ograniczenia budżetowe po prostu 
by nie istniały – mówi Kamiński.

Ojciec Adam Szustak jest autorem prowadzonego na  
YouTube kanału „Langusta na palmie”, który obecnie 
zgromadził ponad 667 tys. subskrybentów. Dominikanin 
uruchomił także „katolicki Netflix” (...) Projekt został sfinan-
sowany z wpłat wiernych wpłacających za pośrednictwem 
Patronite.pl. Teraz zbiórka – po raz pierwszy w historii tego
serwisu przekroczyła próg 2 milionów złotych.

Zaledwie dwóch dni potrzebowali dawni słuchacze radiowej 
Trójki, żeby spełnić jedno z ambitniejszych przedsięwzięć na 
polskim rynku medialnym. Wspólnymi siłami zrzucili się na 
funkcjonowanie Radia Nowy Świat, w którym znaleźć miały 
się wszystkie elementy z ich ulubionej niegdyś rozgłośni.

W styczniu 2023 Radio Nowy Świat przekroczyło próg 700 000 zł 
comiesięcznych wpłat od Patronów. Tym samym radiowcy osiągnęli kolejny cel 
na Patronite, który zakłada rozpoczęcie cyklu specjalnych audycji wyjazdowych.

Z kolei Radio 357 w styczniu 2023 zostało okrzyknięte największym pro-
jektem medialnym finansowanym przez społeczność na świecie. Rekord w licz-
bie ponad 48 000 Patronów padł podczas noworocznego Topu rozgłośni.



Raport listopad 2023 – Transformacja kultury cyfrowej w Polsce 49

ten udział oznacza również niesamowitą przygodę z dubbingiem. Zapraszamy 
do kin, gdzie można obejrzeć efekty w pięknej opowieści o Ainbo strażniczce 
Amazonii. A wcześniej zapraszamy Was do zobaczenia kulis powstawania 
naszej przygody. ”

Grupa Filmowa Darwin założyła konto Patronite w 2017 roku. Tak sami 
piszą na swoim profilu Facebook: „A wiecie, że dzisiaj mija równo 5 lat od-
kąd wystartowaliśmy z Patronite! 5 lat!!! Uwierzylibyście? My sami jakoś nie 
bardzo wierzymy, ale jak sobie policzyliśmy, ile w tym czasie zrobiliśmy filmów 
ze wsparciem naszych Patronów, to zaczyna to być całkiem realne. 401 bardzo 
różnych produkcji – od prostych form, jak Byli sobie Ludzie czy nieWielki Konf-
likt po tak złożone jak saga o Gwiezdnym Szeryfie czy Jaś i Małgosia albo Elfia 
Trylogia.

To niesamowite i zupełnie nie do opowiedzenia, ile w tym czasie się 
zdarzyło, ilu wspaniałych Patronów i Patronek było z nami, niektórzy od 
samego początku aż do dziś. Znaleźliśmy wśród nich bezwarunkowe wsparcie 
nie tylko finansowe, ogromne pokłady życzliwości i sympatii, mnóstwo wspól-
nego poczucia humoru i wiele, wiele frajdy, a także kilka utalentowanych osób, 
z którymi teraz współpracujemy.

Brakuje nam słów, by wyrazić naszą wdzięczność dla każdego i każdej z Was 
z osobna, czy jesteście od początku, od kilku dni, albo wpłaciliście tylko parę 
złotych w międzyczasie. To nieistotne, bez Was dawno by już nas nie było 
i każda złotówka miała wielką moc.

Dziękujemy Wam najmocniej jak umiemy!
Na podsumowania jeszcze przyjdzie czas, ale już teraz możemy Wam 

zdradzić, że nasza przygoda z Patronite na tych pięciu latach się nie skończy, 
choć wkrótce nastąpi kilka zmian. Jednak nic nie stoi na przeszkodzie, aby 
jeszcze do nas dołączyć, jeśli chcecie. Właśnie trwa intensywny sezon naszych 
spotkań z Patronami, więc tym serdeczniej Was zapraszamy do naszego grona.”

W październiku 2021 tak dzielili się swoim sukcesem: “Spełniliśmy  
kolejne marzenie i bardzo chcemy się tym z Wami dzielić. Zapraszamy Was 
do... KINA! Na FILM PEŁNOMETRAŻOWY z NASZYM UDZIAŁEM! Tak, krzyczy-
my, tak, jaramy się tym bardzo! Tym bardziej, że to dwa marzenia w jednym, bo 

1  Tak dokładniej to 44, bo już w kolejce do publikacji czekają kolejne odcinki 
serii Byli Sobie Ludzie.




